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TURKIYE’DE AMBLEM - LOGO TASARIMININ GELIiSIM SURECI

OZET

Bu aragtirmada Tiirkiye’de Amblem — Logo tasariminin gelisim siireci ve
katkida bulunan Grafik tasarimcilari, bilgisayarin gelismesiyle bir ara¢ olarak vektorel

programlarin grafik tasarim siirecine etkisi incelenmistir.

Birinci Boliimde Tiirk Grafik Tarihi, Hat sanatinin tarihi, Osmanlidan Cumhuriyet

donemine anlatilmistir.

Ikinci Béliimde; Tiirkiye’ye bilgisayarin gelmesiyle birlikte vektorel tabanl grafik

programlarindan ve bunlarla yapilan amblem ve logolardan bahsedilmistir.

Ugiincii Béliimde, logonun kisaca tarihine, drneklerle logonun gesitlerine, logo ve

amblemin ayirt edici 6zelliklerine deginilmistir.

Dordiincti Boliimde, Logo’nun gelisim siirecini, gesitli Tiirk firmalarinin zaman
icinde amblemini gelistirmesine drneklerle deginildi. Ayrica, Logonun kurumsal kimlikte

kullanim alanlar1 Kizilay Ornegi ile gosterilmistir.
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THE DEVELOPMENT PROCESS OF LOGO EMBLEM DESIGNING IN TURKEY
SUMMARY

In this search 1t was studied the process of amblem-logo designing in Turkey,
graphic designers contrubuting to it and the impacts of computer programmes on
emblem —logo designing.

In the first section, 1t was mentioned the history of Turkish Graphic Designing
and Turkish Calligraphy from Ottoman Empire to the Republic.

In the second section, 1t was mentioned the computer programmes after
computer technology arrives Turkey and the amblem-logos designed by those
programmes.

In third section, 1t was shortly mentioned the history of emblem —logo,
differences between the two terms and varieities and examples of amblem-logos.

In the fourth section, it was mentioned the development of logo in Turkey and
examples of logos of some Turkish companies that are developed in the past and now.
Besides, it was shown the use of Logo in corporate identity with the exapmle of
Kizilay.
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GIRIS

Insan var oldugu devirden bu yana en etkili anlatim sekli; ¢izerek yaptigi resim
ile somut bir bigimde vermesidir. En kisa 6z anlatim, gorsel anlatim dedigimiz bu ileti-
sim dilinin ilk 6rnekleri olan magara devrindeki resim veya sekiller o zamanki insanlar
arasinda anlasmay1 sagladiktan sonra gosterdigi tarihi asamalar1 ile (Misir’da Hiye-
roglif, Mezepotanya‘da CiviYazisi) insanlik tarihinde 6nemli rol oynamustir. Bu Tezin
birinci boliimiinde Tiirk grafik sanatlar tarihinden baglayarak, Tiirklerin kabul ettikleri
yazi sistemleri, Orta Asya’dan Anadolu’ya uzun bir kiiltiir cografyas1 i¢inde yer alan
Tiirk tarihi, Uygur alfabesi ve Goktiirk alfabesi, Tiirklerin Islamiyet’i secmesiyle arap
alfebesini ve hat sanatinin Tiirk yazi ve grafik sanatindaki yeri, Osmanli amblemi Tug-
ra’nin gelisim siireci, Osmanlidan cumhuriyet donemin grafik sanati ve tasarimcilarin
gelisim siirecini, teknoloji ¢aginin gelismesiyle Bilgisayarin tasarimcilarla tanismasini,
amblem logo’yu giizel gosteren renk ve renk anlamlari anlatilmistir. Amblemin tarihge-
si, tasarlama ilkeleri, bilgisayarin ve vektorel ¢izim programlarim amblem tasarimcisi-
na katkisin1 kolayligint sonuca ¢abuk gidebilmesini ikinci boliimde anlatilmigtir. Diger
boliimlerde ise logo tarihi, cesitleri, logo ve amblemi farki, Tiirk firmalarini amblem-
logolarinin gelisim stireleri, kurumsal kimlikte amblem —logonun kullanilmasi, firmala-
rin amblemlerini degistirme nedenlerine, amblem — logo nun son zamanlarda nasil olma-

st gerektigine yonelik onerilerde bulunulmustur.



BOLUM.1
TURK GRAFIK SANATININ TARIHSEL GELISIiM SURECI

1.1 Tiirk Grafik Sanati1 Tarihine Kisa Bir Bakis.

Tiirk grafik sanatlar tarihini, Tiirklerin kabul ettikleri yazi sistemleriyle ele almak
daha dogru olacaktir. Orta Asya’dan Anadolu’ya uzun bir kiiltiir cografyasi i¢inde yer
alan Tiirk tarihinde, Uygur alfabesi ve Goktiirk alfabesi, kalici belgeleri gliniimiize kadar
ulagmistir. Uygurlar Cinlilerle yakin iligkiler i¢inde bulunduklar1 i¢in yazim ve baski
teknikleri konusunda bilgi sahibi olduklar1 bilinmektedir. Ozellikle duvar resimleri ¢a-
lismalarindan ¢ok sayida eser bugiine kadar gelmistir, baski olarak tahta kaliplar kul-
lanmiglardir. Goktiirklerin ise Orhun kitabelerini biraktigi ve kaplumbaga heykeli tizeri-
ne oturtulmus 3 metre boyunda kabartma yazitlarin giiniimiizde Mogolistan sinirlar ige-

risinde korunduklar1 bilinmektedir.

M.S.9- yiizyilda Miisliimanlig1 kabul eden Tiirk'ler Arap yazi sistemini kullan-
maya baslamiglardir. Aslinda Arap alfabesi ve ses uyumlar1 Tiirk gramer yapisina ve ses
sistemine uymamasina ragmen, bin yillik Anadolu Tirk tarihinde ¢ok sayida eser bu
yaziyla giiniimiize kadar birakilmistir. Selguklular déoneminde Arap alfebesiyle yazilan
tag lizerine kaligrafik olarak islenmistir.(tepecik, 2002:20).

Resim1: Tiirkler’in Orta Asya’da gok kullandig1 kaplumbaga heykeli iizerinde bulunan kiiltigin amit1.(Tepecik 2002, 20)

I

Resim2: Semerkant miizesinde bir Akhun parasi iizerinde goriilen bes uglu y1ldiz ve hilal.(Akin 2006,73)
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Resim3: Bir Damga, Turgis (658-766) paralarinin bulundugu, Ak-Besim Budha tapmagindaki yaprakli
gonca amblemi.(Akin 2006,73).

Resim4: Ta A-gi-te Koktiirk Kaan soyu atlarina basilan damga(Akin 2006,73)

vy

Resimb: Cift Kiin-Ay ve Ta-si-te K6k Tiirk Damgasi(Akin 2006,73)
Resim6: Sulik’da (Sibirya) eski Kirgiz devrinden kalma 9.yy bir tag tizerine oyulmus ath resminde gériilen
at lizerine yapilmis amblemler. (Akin 2006,73)



)

Resim7: Yildiz amblemi.(Akin 2006,73)

Y

Resim8: Kiin ve Ay. (Akin 2006,73)

Resim9: Zeus Kartal Amblemi.(Akin 2006,73)

Resim10: Orta Asya Biiyiik Hun imparatorlugu’nun bayragindaki ejder amblemi (M.0 209) (Akin, 2006 :73)



1.2 Hat Sanati

Arapcga’da ¢izgi ya da bir satir yazi anlamina gelen hat sozciigli, bugiin Arap
harfleriyle yazilmig giizel el yazisi karsiligi olarak kullanilmaktadir. Hat; giizel yazi
sanati olup, yazarlarina hattat denir: Kuofi, Siiliis, Nesih, Muhakkak, Reyhani,
Tevki’ Icaze, Ta’lik, Divani, Celi, Rik’a, Ma’kili dahil, bin kadar ¢esidi vard.

Yaziya verilen deger, biitiin islam kiiltiirlerinde hat sanatinin ¢ok iistiinde durul-
masina yol agmistir. Ozellikle Osmanl kiiltiirii icinde hat sanat1 ¢ok ilerlemis, islevsel
gorevinin yani sira, estetik bir diizeye yiikselmis, adeta bati resim sanatindaki tablolarin
yerini tutar olmustur. Gergek bir tablo gibi ¢er¢evelenerek duvara asilan giizel yazi 6r-
neklerinden {inlii hattatlarin yapitlarina Osmanh tarihinde ¢ok biiyiik paralar 6dendigi
bilinmektedir. Giizel yazi, yalniz levhalarda degil, bundan bagka el yazmasi kitaplarda,
fermanlarda, diplomalarda, cami i¢ ve dis duvarlarinda, ¢esitli yapilarin yazitlarinda,
mezar taglarinda, pencere kapagi ya da kap1 kanadi gibi mimarlik 6gelerinin iistlerinde,

hal1 bordiirlerinde, kutu, vazo, tabak gibi glindelik esyada da kullanilmistir.

Resim11: Hat Sanat1 Ornegi



Hat sanatinda yaz1 gelisigiizel yazilmaz, her yazi tiiriiniin kendine 6zgii 6zellikle-
ri, inceden inceye saptanmig kurallar1 vardir. Tarih boyunca iinlii hat ustalar1 zaman za-
man yazi kurallar1 olusturmuslar ve bunlar1 saptamislardir. Cesitli yazi tiirleri birbirle-
rinden, harflerin biiyiik ya da kii¢iik olmasi, bi¢imi, araliklari, baz1 harflerin birbirlerine

leriyle ayrilir.

Dogal olarak yaz1 sanatinin ilk gelismesi Araplar eliyle olmugstur. Bilinen ilk bii-
yik Tiirk hattat1 ise Amasyali Yakut el Musta’Sami’dir (13. Yiizyil). Hat konusunda
ciddi ve kapsamli ¢alismay1 Amasyali Seyh Hamdullah (15. Yiizyil) yapar, aklam-1 sitte,
yani 6 esas yazi diye bilinen yazi tiirlerini, her birinden drnekler ¢ikartip yanlarina kural-
larin1 yazarak bir murakka i¢inde toplar. Ayni1 zamanda Sultan 2. Beyazid’in da yazi
hocasi olan Seyh Hamdullah’dan giiniimiize kalan en &nemli yaptlar, Istanbul Beyazt
Camii’nin ciimle kapisinin {istiindeki yazitla Amasya Beyazit Camii’nin yazitidir. Os-
manli sanatinin doruga ulastig1 16. yiizyilin en 6nemli hattati, yazinin yalniz iislubunda
degil, tekniginde de yenilikler getiren Ahmet Karahisari’dir. Altin1 miirekkep gibi kulla-
narak yazi yazmak, Altin yaldiz harflerin disini siyah ¢izgiyle belirlemek, harf kalinlik-
lariin igini ¢igek motifleriyle doldurmak ilk kez onun uyguladigi yeniliklerdendir. En
onemli yapit1 Istanbul Siileymaniye Camii kubbesindeki yazisidir. Tiirk yazi sanatinin
baska bir ustasi da yapitlariyla pek ¢ok baska hattat1 etkilemis, 3. Ahmet ve 2. Mustafa
gibi Sultanlara hocalik etmis olan Hafiz Osman’dir (17. Yiizyil). Tas baskisiyla ¢ogalti-
lan KURAN lar1, caginda en uzak Islam iilkelerine kadar yayilmistir. Bu yapitlar giinii-

miizde de yazi sanatinin en degerli 6rneklerinden sayilir.

Resim 12: Hat Sanat1 Ornegi 2
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Cumbhuriyetten sonra harf devrimiyle Arap harflerinin kullanimdan kaldirilmasi,
biitiiniiyle bu harflere dayanan hat sanatinin yayginligini birdenbire ¢ok azaltmistir. Ki-
taplarin latin harfleriyle ve baskiyla hazirlanmasi, bu sanatin kullanim alanin1 hemen
hemen yalniz Cami’lerdeki duvar yazlarina indirgemistir. Tugrakes Ismail Hakki
Altunbezer, Kamil Akdik, Emin Barin gibi hattatlar bu kisitli alanda yapit vererek 20.
ylizyilda hat sanatin1 siirdiiren sanatcilar olmuslardir.Cesitli yaz tiirleri i¢cinde Kufi, en
eski yazidir. Osmanl kiiltiir cevresinde az kullanilmis olmakla birlikte dik, kalin, koseli
harfleriyle hemen dikkati ¢ekerek oteki yazilardan ayrilir. Hali bordiirlerinden madeni
paraya dek cok cesitli alanlarda kullanilir. Yazitlarda, kuran’da ve Divan yazmalarinda
kullanilan Nesih iri harfli oldugu i¢in duvar yazilarinda ve Kitaplarin boliim basliklarin-
da kullanilan siiliis, Din kitaplarinda ve murakkalarin basindaki besmelelerde kullanylan
Reyhani ve Muhakkak, devlet belgelerinde kullanilan Tevki, hattatlarin 6grencilerine
verdikleri icazetnamelerin altindaki tistat imzalarinda kullanilan Rik’a, bir arada aklam-1
sitte diye adlandirilan en 6nemli 6 yazi tiirlinii olustururlar. Bunlardan baska talik,
nestalik, divani, bir tiir steno sayilabilecek olan siyakat, mensur, ziilf-ii arus, hilali, mui-

ni, sikeste, miiselsel gibi yaz tiirleri de vardir.

Hat sanatinda Osmanli sanat¢ilar cesitli usluplar1 denemislerdir. Bunlardan biri
istiftir. Bir sdzctiglin harflerinin ya da bir cimlenin hece ve sozciiklerinin giizel bir go-
riiniim olusturmak amaciyla ve kullanilan yazinin ¢esidine uygun bi¢imde yan yana ve
ist liste siralanmasina, istif edilmesine denir. Bir sozciigiin, bir eksenin iki yanina bir
ters, bir yiiz bakisik olarak yazilmasiyla olusturulan ¢esidine miisenna ya da aynali yazi
ad1 verilir. 17.ylizyildan sonra 6zellikle gelisen bu tiiriin en gérkemli 6rnekleri bugiin
Bursa Ulucami’nin duvarlarinda bulunmaktadir. Harflerin bigimleriyle oynayarak, gesitli
diizenlerde birlestirip istif ederek yaratilan ve oldukga stilize edilmis bir tiir yazi-resim
de hat sanatinda 6nemli yer tutar. Yaziyla olusturulan bdyle resimler arasinda en ¢ok
sevilen ve rastlanan konular kayik, kus, aslan, sancak, cami, ibrik, ¢igek, insan basi
vb.dir. Osmanli Devleti’nin armasi ve padisahin imzasi olarak kullanilan tugra da bir tiir
istif yazidir. Oguz Han’in yazili nisanindan ¢iktig1 bilinen tugra, Biiyiik Selcuklular,
Anadolu Selguklulari’nca da kullanilmistir .(Sanat , 1981)
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1.3 Osmanh Amblemi Tugra

Tirk tarihinde, amblem niteliginde en bilinen amblem kuskusuz Tugra’ dir.
Tiirkgede kelime olarak padisahin ismini ihtiva eden 6zel bir isaret, padisahin imzasi
gibi anlamlar ifade eder. Asli Oguz lehgesinde tugrag olup, hiikiimdarin basilmis imzasi
demektir. Osmanli devletinde yaygin olarak kullanilmistir. Tugra; Osmanli sultanlarinin
g0z alic1 kaligrafik nisan veya armasi, bir gesit imzasidir. Osmanli hiikiimdar1 Orhan
Gazi tarafindan kullanilan ilk tugra “Orhan bin Osman” (Osman oglu Orhan) ifadesin-
den ibaret olup, tugralardan ilki 1324 ikinci 1348 tarihlidir. Birinci Sultan Osman Ga-
zi’ye ait bir tugraya giliniimiize dek higbir yerde rastlanmamistir. Bu nedenle 36 Osmanl
padisahina karsilik 35 Osmanli padisah tugrasi vardir (Ozdemir, 1995).

Necmettin Ersoy, Semboller ve Yorumlart adli kitabinda tugralar hakkinda su bilgiyi
vermektedir:
Tugra, Oguz hakanlarindan Oguz Han in yazili alameti olarak ortaya ¢ikmas,

Tiirklerin bir bulusu olarak kullanilmaya baglanmustir. Tugra hakkinda ilk bilgi

Kagsgarli Mahmut 'un Divan-1 Lugat-it Tiirk* adli Tiirk dilinin ilk sozliigiinde yer

Alir. “Tugrag, tugra, tura, Hakan in miihrii, buyrultusudur.” Tugra kelimesinin

Tugri Ya da turul kugunu ongun kabul eden Oguzlardan kaynaklandig one siiriil-

diigti gibi; Hiikiimdarm miihiir ve imzasi anlamina gelen Tugrag’dan geldigi,

Tugrag in Tugdan tiiredigi ve Tug, Tugramak, Tugrag bi¢iminde isim ve fiile doniis-

tiigii one siiriilmektedir. Her iki agiklamanin ortak noktast hiikiimdar: temsil eden bir

seklin adindan kaynaklanmis olmasidir. Tugrammn, Selcuklular, Anadolu Sel¢uklulari,

Anadolu Beylikleri, Memluklar ve Osmanlilarca kullanildig: belgelerle ortaya

konmustur. Ersoy(2007)

Padisahin kendisi ve babasinin isminin yazildigi kisma, taht, kiirsii veya sere ad1

verilir. Buradan sola dogru uzanarak asagidan yukariya dogru uzayan ve ig ice iki kavis-

ten meydana gelen kisma ise, beyza veya sancak ad1 verilir.



Bir tugranin kisimlari

Mahlas

1- Sere (Kiirsii): Tugranin en altinda bulunan ve
as1l metnin yazili bulundugu kisimdir.

2- Bevze'ler (Arapga: yumurta): Tugramn sol
tarafinda bulunan 1¢ ice 1ki kavish kisimdir.

3- Tug lar: Tugrann tistiine dogru uzanan “elif”
harfi seklindeki uzantilardir. Her zaman elif
degillerdir. Bazen harf de degillerdir. Yanlarinda
yer alan flama seklindeks kawislere “ziilfe” demr.
4- Kollar (hangere): Bevzelerin devanu olarak saga
dogru paralel uzanan kollardir.

Baz: tugralarda sag iist boslukta 1lgili padigahin
“mahlas™ da gériliir.

Tablo1.Bir tablonun kisimlar1

Onceleri fermanlar gibi pek ¢ok resmi evrak iizerine resmiyet kazandirmak igin cekilen
tugra daha sonralar1 hiikiimdarlik (hanedan) sembolii olarak paralar, bayraklar, pullar,
Resmi abideler, resmi binalar, camiler ve saraylarda da kullanilmistir. Avrupa toplumla-

rinin tamami’nin Hristiyanligi benimsemesiyle ha¢ sembolii 6nem kazanarak Milli

Hac’in olusturulmasina neden olmustur. (Sertoglu 1975: 47)

Bununla beraber mezopotamya medeniyetlerinin gii¢ sembolleri Avrupa’daki toplumlar
tarafindan da kullanilmaya baslanmistir. Avrupa’da Gotik tarzda mimari yapilanma ya-
yilmis ve ilk Amblemler ile arma 6rnekleri Avrupa’da kullanilmaya baglanmistir. Bu tiir
isaretler Selguklular ve Osmanlilarda da goriildiigii gibi, Japonya’da da benzer drnekler

ortaya ¢ikmistir. Osmanlilar, kendilerine 6zgii tugra bi¢cimini bu ¢ag igerisinde gelistir-

mislerdir.( PILICI, 2008)

G |
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Fatih Sultan Mehmet 1463 I Bayezit 1381
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1 Selim

Kamumi Sultan Suleyman 1523 Efendi Sultan II. Mahnwd

Tablo2.0smanli Tugrasinin gelisimi




Resim13: Osmanli Imparatorlugu Tugralari arasinda en gelismis tasarima sahip olan Tugrakes Mustafa
Rakim efendi eliyle hazirlanmis Sulan Mahmut’un Tugrasi (1757-1826) (Akin2006,83)

Resim14: Osman doneminde kullanilmig tugra (Akin2006,83)
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Resim15: Osmanli imparatorlugunun kullandig1 tugra 6rnegi (Akin2006,89)

Resim16: Osmanli Imparatorlugu’nun son dénemde kullandig: tugra 6rnegi(Akin2006,89)
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1.4 Osmanli’dan Cumhuriyet Donemine Tasarim Ve Tasarimcilar

II. Mesrutiyet’in sagladig1 6zgiirliik ortaminda, grafik sanatinin giinliik uygula-
malarda kullanimma iliskin ilk ciddi girisim olarak 1909 yilinda ilancilik Kollektif Sir-
ketini gormekteyiz. Basin ilan1 alaninda yapilan ¢aligmalar, 6nce Balkan Savasi, ardin-
dan yasanan 1.Diinya Savasi nedeniyle yasamini silirdiirememistir. Bilinen ilk sanat-
sal grafik uygulamasi Ferah Tiyatrosu i¢in hazirlanan afig ¢alismasidir. Bu dénemde yurt

disindan gelen tiikketim {irtinlerinin afigleri de yapilmistir.
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Resim:17 Ferah Tiyatrosu i¢in hazirlanan afis ¢aligmasi( T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanlhigi, 2010)
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Resim19: Ali Muhiddin Hac1 Bekir ilk amblemi (Akin 2006, 90)
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Resim20: Osmanli Doneminde Gedik Pasa Tiyatrosu’nun amblemi(Akin 2006, 91)

Resim21: {1k Besiktas Jimlastik Kuliibii amblemi (1906) (Akin 2006, 91)
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Resim22: Tiirkiye Denizcilik Isletmeleri amblemi (1903) (Akin 2006, 91)

*

Resim23: Istanbul Erkek Lisesi ambleminin Harf Devrimindeki Onceki Tasarimi Nejat Sier (1911)
(Akin 2006, 91)
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Resim24: Osmanli Déneminde i1k Ezcane Logosu (Akin 2006, 92)

Resim25: Galatasaray Spor Kuliibii amblemi (1905) (Akin 2006, 92)
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Resim26: Fenerbahge Spor Kuliibii amblemi (1910) Tasarim “Hikmet Topuz” (Akin 2006, 92)

Resim27: Ali Muhiddin Hac1 Bekir Firmasi (1910-1924)
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Eli Aciman ve arkadaglar1 Faal Reklam Ajansinmi1 kurarak 1940°l1 yillarda Kog
sirketinin tanitim caligmalarini yiriitmiistiir. Latin Alfebesine gegisle birlikte hizli bir
degisim yasanmis olmasina karsin, hat sanatinda geleneksel kaligrafi ustalarinin calis-
malar1 bir siire varligin stirdiirmiistiir. Hattat Hamit Aytag, bu kaligraflar’dan en 6nem-
lisidir. Bu gelenegi siirdiiren diger 6nemli sanat¢i Emin Barin’dir. Emin Barin, 6zellikle
Tirklerin yaratmis oldugu “divani yazi” (tugralarin stili) ve bugilinkii mimari estetige
uyan “kufi” yazi stilinde ¢alismistir. Sanatci, bu iki ¢esit yaziya da ¢agdas yorumlar ge-
tirmeye ¢caligmigtir. Mengii Ertel, Sah Faysal Camii diizenlemelerinde Emin Barin’in hat
calismalarindan yararlandigini anlatmaktadir. Emin Barin yeni yaziyla da diizenlemeler
yapmustir. Ornegin Anitkabir’de mozoleye giris kapismin iki yanindaki diizenlemeler

ona aittir.

——
]
Resim28: Kog holding (1926)

Tiirkiye’de Latin Alfebesinin kullanilmasiyla birlikte, bu uygulamayi giiniin
kosullarinda basariyla kullananlar Thap Hulusi Gorey, Miinif Fehim, Mithat Ozar ve Ke-
nan Temizan’dir. Mithat Ozar, 1924-27 yillar1 arasinda Beyoglu’ndaki atdlyesinde si-
nema kapilarina ¢ok biiylik boy sinema afisleri yapmistir.  Grafik tasarimlarin resim
ile i¢ ige oldugu donemde Paris’e gidip resim egitimi alarak yurda donmiis-
tiir. Grafik tasarim tarihi agisindan 6nemi, 1932 yilinda Giizel Sanatlar Akademisi Afis

Atolyesinin bagina getirilmig olmasidir.
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Resim29: Telefon Idaresi Amblemi(Akin 2006, 95)

Resim30: Anadolu Cimento Amblemi(Akin 2006, 95)
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TURKKIZILAYI

Resim31: Temelleri Osmanli zamaninda atilip Cumhuriyet doneminde gelistirilmistir.

Resim32: Tiirkiye Cumhuriyeti Tekel Idaresi. Tasarim: Ali Suavi Sonar(Akin 2006, 95)
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Mesut Manioglu, 1946 yilinda Birlesmis Milletler, 1952 yilinda Basin Yayin ve Turizm
Bakanligi, 1954 yilinda Yap1 Kredi Bankasi ddiillerini almigtir. 1981 yilinda Grafikerler
Meslek Kurulusunun 1. Grafik Uriinler Sergisi’nde afis alaninda birincilik, brosiir ala-
ninda ikincilik édiilleri almistir. 1968-1970 yillari arasinda Varsova’da Afis,
Brno’da Grafik Sanatlar, Listovel’de (Irlanda) III. Uluslar Aras1 Poster Bienali’ne katil-
mustir. Yapitlart Willanow, Afis Miizesi’ne kabul edilen sanat¢inin Ingiltere’de “Modern
Pullicity” adli yayinda c¢alismalar1 yer almistir.Tasarimlarinda bulus yaparak anlatimi
giiclendiren Mesut Manioglu, ikinci kusak tasarimcilar arasinda yer almaktadir. Tipogra-
fiyi yalin bir etkiyle ve figiiriin simgeledigi hedef kitleyle biitiinlestirmekte, anlam1 ve
mesaji yalinlastirarak iletmektedir. Afislerinde resimleme teknikleri ile ¢alismaktadir.
Mesut Manioglu’nun c¢alismalarinda Fransiz afis sanatiin etkileri goriilmektedir.
1957 yilinda kurulan istanbul Devlet Tatbiki Giizel Sanatlar Yiiksek Okulunun
egitim kadrosu Federal Almanya, Avusturya ve Japonya’dan getirilen onbes uzman egi-
timciden olugmustur. 1961 yilinda ilk mezunlarin1 veren okulda, 6zel sektorle daha cesur
baglar kuracak olan profesyonel sanatgilar  yetistirilmesi  amaglanmistir.
1958 yilinda Fikret Akgiin Fransa’dan donmiistiir. Fransa’da Paul Colin’in at6lye-
sinde bes yil ¢alistiktan sonra doniisli ortama renk katmistir. Fransiz etkisinde ¢aligmalar
yaparak profesyonel ortami zarif ¢alismalariyla etkilemistir. Mengii Ertel ve Yurdaer
Altintas, tiyatroyla kurduklar1 yakin iletisimle grafik tasarimlarin igerigini zenginlestir-
mislerdir. Actiklar1 sergiler alanin profesyonellestigini, sorunlarinin da bu baglamda
giindeme geldigini gostermektedir. Bu donemin tasarimlarinda geleneksel kiiltiir ve biri-
kim modern yorumlara ulasmakta, sanatgilar yurt disindaki sergilere, yarigsmalara katil-
makta, begeni toplamaktadir. Bunun yaninda 1960’11 yillarda grafik sanatida, Polonya,
Almanya ve Avusturyali sanatcilarin etkisi de yadsinamaz. Bu yillarda tipografi kulla-
nimindaki problemler de ¢6ziimlenmeye calisilmis ve 6zgilin anlatim bigimleri denen-

mistir.
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Afis calismalar1 ve reklam grafigi slirerken 1960’lardan sonra yayimeilik ¢alis-
malar1 da hiz kazanmaktadir. Basim alanindaki gelismeler kitap kapagi tasarimina da
yansimistir. Sait Maden, Erkal Yavi gibi tasarimcilar bu konuda bir estetik diizey tuttu-
rulmasinda 1srarli olmuslardir. Sait Maden yayncilikta grafik tasarimin yerini kabul et-
tirmek i¢in gosterdigi 1srarli gabasiyla 6ne ¢ikmaktadir.

Bu konuda “Tiirk grafik tasarimi”n1 yaratma cabalari da dikkat ¢ekmektedir.
Goériislerini, “Kitap kapagi, kitabin yiiziidiir, ¢cehresidir. Oyle bir ¢ehre ki, konusmadan
kitabin kisiligini, 6ziinli aktarabilmelidir. Hem gorsel, hem de igerik olarak kisiyi yaka-
layivermelidir. Kitab1 okutmalidir... Ve belki de en 6nemlisi ¢ok genis kitlelere ulasabil-
digi i¢in, egitmelidir de. Bu yiizden belli bir kesimle degil herkesle iletisim kurabilmeli-
dir...” sozleriyle agiklayan Erkal Yavi de, calistig1 kitap kapaklarinda igerik ve bigim
iligkisinin cok iyi kurulmus olmasi problemine yogunlagmuistir.
Zincirin halkalar ¢ogalarak, gii¢lenerek giiniimiize ulasmaktadir. Zincirin halkalarindan
birisi de Cemalettin Mutver’dir. Grafik tasarimin pek ¢ok alaninda iiriinler vermesine
karsin en ¢ok ilgi duydugu alan pul tasarimi ve ambalaj grafigi alanlaridir.
Pul tasariminin, tasarimeinin gonliinde 6zel bir yeri vardir. 1979 yilinda Birlesmis Mil-
letlerin  35. Yilhr Pul Yansmasi’nda  birincilik  6diiliinii  kazanmustir.
Turgay Betil de ¢ocuklara yonelik caligmalari, tiyatro afisleri, kitap ve dergi illiistras-
yonlar1 ve grafigin pek ¢ok alaninda iiriinler veren bir tasarimcidir. Tasarimlarinda mi-
zah 0gesini On plana ¢ikaran sanatgr San Grafik, Man ajans, Yeni Ajans, Repro gibi
ajanslarda art direktdr olarak calismistir. Tasarimcinin ¢alismalart ¢esitli kurumlarin
koleksiyonlarinda ve yurt disindaki miizelerde yer almaktadir.

1970’lerden sonra ¢ogalan reklam ajanslari konuyu ekip ¢alismalariyla kisisellik-
ten profesyonellige tasimislardir. Ambalaj ¢alismalar1 ve 6zel sirketlerin tanitim calis-
malar1 grafik tasarim alanlarina girmistir. Diinyada da farkli gelismeler olmakta, sivil
toplum oOrgiitleri toplumsal yasamda yerlerini almaktadir. Bu nedenle anilan sanatgilar,
kutlanan 6nemli giinler, anlam yiiklenen yillar, grafik tasarim alanlarinin ufkunu agmak-
tadir. 1970’lerdeki 6nemli gelismelerden birisi de televizyon alanidir. Bu alanda 6zel
uzmanlik almamis olmalarina karsilik kimi tasarimci ve kuruluslar bu alandaki gereksi-

nimler lizerine ¢aligmalarini yeni bir alan olan televizyon grafigine
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yonlendirmislerdir. Bu konuya Mengii Ertel programlarda danigsmanlik yaparak, kurum
kimligine iligkin tasarimlartyla Abdullah Tag¢1 da TRT ye logo ¢alismalar1 yaparak 6zel
ilgi duyduklarini géstermislerdir.

1971 yilinda Uygulamali Endiistri Sanatlar1 Yiiksek Okulu’nun Grafik Sanatlar
Boliimiiniin agilmasi da 6nemli olgulardan birisidir. Bu boliim grafik tasarim olgusunun
analizini yaparak ¢agdas gelismeleri uygulama alanlarina aktarmayi amaglamistir. Tele-
vizyon, sinema ve ¢esitli ¢agdas grafik tasarim alanlarinin sorunlarina ¢6ziim getirmek
tizere  programlanan bu  bolim  1980’li  yillarin  basinda  kapatilmis-
tir. Grafik tasarim olgusu asil sigramasini 1980’lerden sonra gergeklestirmistir. Daha
once kurulan, ancak siirdiirilemeyen “Grafik Sanatc¢ilart Dernegi’nin boslugunu 1978
yilinda kurulan “Grafikerler Meslek Kurulusu” doldurmaya ¢alismistir. Ancak kurulusun
adindan da anlasilacag: gibi grafiker kavrami piyasa olgusundan kaynaklanmaktadir,
alanin tanimlanmasini tam karsilayamayan bir kavramdir.

1978’lerde heniiz iilkemizde grafik tasarimci kavrami alanin literatiiriine gire-
memistir. Piyasanin gerektirdigi kosullar nedeniyle teknigin belirleyici olmasi, hizli iire-
tim ve miisteri iligkileri gergegiyle grafik sanatgisi ya da “grafik tasarime1” kavrami da
giindeme gelmemistir. Grafiker kavrami piyasa gerceginden hareketle kullanilmistir.
Kurulusun, tiiziigiinde genel amaci, meslek alaninin sorunlari, haklarinin korunmasi bir
takim alana iligkin 6l¢iitlerin ve belli ilkelerin yerlestirilmesi lizerine oturtulmustur. Yine
de metin icinde, alan, grafik sanatlar olarak belirtilmistir. Grafik tasarim kavrami tiim
diinyada kullanilirken, Tiirkiye’de bu kavram hala tartigmalidir.
Ancak, giderek daha ¢ok yandas bulan grafik tasarim kavraminin ifade ettigi tiretim sii-
reci, artik reklam ajanslarinda ve akademik ortamlarda ger¢eklesmektedir. Uluslar arasi
gelismeleri izleyen, kiiresellesen diinyanin iletisimdeki ulastig1 boyutlara uygun olarak,
ulusal yorumlar1 evrensel sentezlere ulastiran tasarimcilarla gelismektedir. Bu alanda
akla gelen diger onemli isimler: Aydin Erkmen, Savas Ceki¢, Sahin Aymergen, Haluk
Tuncay, Leyla Ug¢ansu, Hamdi Giray Koyuncu, Hakki Misirlioglu, Ugurcan Ataoglu,
Zeynep Ardag, Mesut Kayalar, Serdar Benli, Murat Dorkip’tir.
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Grafik tasarimindaki diger 6nemli gelisme de tasarimlarin dijital ortamlarda ger-
ceklesmesidir. Bilgisayar destekli tasarimlar, yazilim programlariyla ¢ok boyutlu, degi-
sik ve yeni anlatim olanaklarina ulagsmistir. Son gelismeler internet ortaminda gergek-
lesmekte; ortamin Ozelliklerine uygun yazilimlarla tasarimlar olusturulmakta, iletisim
sanal ortamlara taginmaktadir. Bu ortamda kullanilan yazilimlar ve onlar1 destekleyen
efektler, benzer etkiler ve sonuglar yaratmak tehlikesini de birlikte getirmektedir. Bunun
asilmas1 ve siradan olandan uzaklasma ise gli¢lii konseptlerin yaratilmasiyla olanaklidir.
Bu konudaki gelismeler kavramlar1 da degistirmekte, alanin etkinliklerini yalniz-
ca grafik tasarim ya da tasarim kavrami karsilayamamaktadir. Bu alanda medya pléanla-
masi, iletisim tasarimi, gorsel iletisim, sanal gerceklik, bilgisayar destekli tasarim ve
bilisim vb. kavramlar grafik tasarim alanina girmektedir.
Cagdas yonelim ve ihtiyaclardan dogan grafik tasarimi, kendisine giizel sanatlar fakiilte-
lerinin gatis1 altinda bir egitim ortami bulmustur. Baslangigta, resim sanatinin gelenekle-
rine sahip olmakla birlikte, sadece bir sanat dali olmaktan 6te, ¢esitli ihtiyaclara ¢oziim
tiretmeyi amag edinen bir tasarim alani olarak grafik egitiminde uygulama etkinliklerine
biiyiik agirlik verilmektedir. iginde bilgisayar teknolojisinin olanaklarmi da barindiran
pek ¢ok yeni teknigin kullanim zorunlulugu, grafik egitimi verilen kurum ve boliimleri-
ni, sanat egitimi verilen diger alanlardan kokli bir bi¢imde ayirmaktadir. ( T.C. Kiiltiir

ve Turizm Bakanligi, 2010)
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Resim33: emlak bankasi {1k amblemi(Akin 2006, 120)

Resim34: Argelik Firmasinin flk Amblemi (Akin 2006, 120)

Resim35: Yapi Kredi Bankast Amblemi (Akin 2006, 120)
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Resim36: Eczacibasi ilk Amblemi(Akin 2006, 120)

1.5 Bilgisayarin Dogusu ve Dijital Tasarim Gelisim Siireci

Her gelisme yenilik yada icat, bir gereksinimi gidermek i¢in dogmustur ve bilgi-
islem araglarindan bilgisayarlar da (computer) baslangicta aritmetik hesaplarda kulla-
nilmak iizere gelistirilmislerdir. Bilgisayarlarin donanim ve ¢evre birimlerindeki (prin-
ter, Mouse, scanner, vb.) gelisim, yeni yazilimlarin iiretilmesi, stirekli hizlanan bir tempo
ile geliserek, farklt uzmanlik alanlarinda, farkl talepleri dogurmustur. Bu teknoloji ge-
lismeler sayesinde giiniimiize kadar gelmis ve tasarim alaninda da kullanima girmistir. (

Bektas, 1992,3)

“Tirkiye’ye ilk bilgisayar 1960 yilinda yol yapiminda gereken hesaplamalar1 da-
ha hizli yapabilmek i¢in Karayollar1 Genel Miidiirliigii‘ne gelmistir. IBM-650 Veri Isle-
me Makinesi (Data Processing Machine) adli bilgisayar 12 yil kullanilmistir ve elektrik-
le calisan ve elektronik veri isleme kapasitesine sahip 167 m? bir alana sigan ve agirhig
30 tonluk ilk bilgisayar ENIAC’tan tam 15 yil sonra edinilmistir. Ikinci bilgisayar ise
akademik amagcli kullanmak icin Istanbul Teknik Universitesi‘nin Taskisla binasina gel-
di. ITU den sonra ise Orta Dogu Teknik Universitesi bilgisayara sahip oldu. Tiirki-
ye’deki dordiincii bilgisayar ise Devlet Planlama Teskilati‘na geldi. Tabi ki bunun i¢in

¢ok para harcanmistt.” (Biyiklioglu, 1996 ,4)
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Glinlimiizde grafik tasarim giiclii bir endiistri haline gelirken, “kendi isini kendin
yap” diyen dijital ¢cag, 6zgiir sanatla teknolojiyi bir araya getiren tasarim yaklasimini da
beraberinde getirmis ve bilgisayar destekli grafik tasarimi hem profosyonel ajanslarda

hem de egitim alaninda yaygin bir bigimde kullanima girmistir.( Ozkal, 1995,77.)

1.6 Renk
Renk; gorsel iletisimin en 6nemli etkenlerinden biridir. Bir alis veris merkezinde
birbirine alternatif bir siirii {irliniin basinda durup,bir se¢im yaparken bizi bilingaltimiz

yonlendirir, i¢imizdeki sesi dinleriz ve i¢imizdeki sesi olusturan ise renklerdir.

Reklam uygulamalarinda {iriiniin fark edilme ve taninmasini saglamak;
okunabilirligin arttirilmasi, iirline kisilik kazandirmak ve taninmighgini saglamak, ikna
giiclinii arttirmak gibi noktalarda renkten yararlanilir. Dikkat, uyari, yasaklama, yonlen-
me, kodlama gibi pek ¢ok islev de yiiklenerek, giindelik hayatimizin vazgeg¢ilmez bir
pargasini olusturmaktadir.

Renk; Logonun gorsel anlatiminda da 6nemli rol oynar, kimligi ¢ekici, carpict
hale getirir. Logoya uygulanan renk ve ton degerleri sayesinde; bigimleri, tipografiyi, 6n
plan1 goriiniir hale getirmek veya arka plana itmek, gorsel organize Bir marka ya da bir
logo i¢in renk secerken, yoneticiler genellikle yaratmak istedikleri farkli kimligi degil,
olusturmak istedikleri ruh halini gozetirler. Okullarda; logo’nun dnce siyah beyaz olarak
ise yaramasi, sonra gerekli oldugu yerlerde ayni logonun renkli versiyonlariin yapilma-
st 0gretilir. Rengin renk olarak yeri ile logonun logo olarak islevselligi, birbiri ile iligkili
ama iki ayr1 konudur. Yoksa her renkli logo’nun giizel ve temsil etmesi beklenilen ko-
nuyu iyi tanimlamasi gerekirdi ki, ¢evremizde bdyle olmayan pek ¢ok drnege rastlamak

mumkuindiir.

Tek renk, bir marka i¢in neredeyse her zaman en iyi renk stratejisiyse de, bazen birden
fazla renk kullanmaniz gerekebilir, ilk overnight paket teslim sirketi Federal Express
paket tasarimlarinin géz alici olmasini istedi. Bu nedenle, bulabildigi en etkili iki rengi,
turuncu ve moru birlestirdi. Bir FedEx paketi geldiginde herkes o FedEx paketinin gel-

digini gorebilir. Tamamen mavi bir denizde, turuncu-mor bir kanat gibidir.
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Resim37: Renk Ornekleri

Renk istikrar1 uzun vadede bir markanin zihinde elde etmek istedigi yere ulagsma-
sin1 saglayabilir. Bunu gormek icin, sarmin Caterpillar'a, kahverenginin United Parcel
Services'e, kirmizinin Coca-Cola'ya ve mavinin IBM'e ne sagladigina bakin. Biiyiik Ma-
vinin IBM i¢in yaptigini, bagka biiylik bir renk sizin markaniz i¢in de yapabilir.

Renk, 6nemli oldugu kadar da tuzaklarla dolu bir konudur. Renklerin sicak ve so-
guk renkler olarak ayrildigini biliyoruz. Yesilimsi mavi renk soguk, kirmizimsi turuncu
ise sicak bir renktir. Soguk renklerin uzaklik, sicak renklerin ise yakinlik duygusu yarat-
t1g1 sOylenir. Ayni sekilde iki ayni rengi, iki farkli renk zeminine koyup incelersek, iki

ayni rengin birbirinin aynisi olmadigini bile iddia edebiliriz.

Grafikteki birimler arasi ortak renk dilinin olusmasini saglayan ve renkleri bir di-
siplin altina almaya ¢aligsan; Pantone® Inc., TOYO gibi firmalarin ortaya ¢ikardiklari
renk standartlarinda, dogadaki renklerin ancak ve ancak kiigiik bir boliimiiniin ifade edi-
lebildigi goriilmektedir. Genel dogrularla birlikte bir siirii etmen ve etken, renk s6z ko-
nusu oldugunda; yere, 1518a, kullanilan malzemeye ve yanina gelen renklere gore farkli
etkilerde algilanabilmektedir. Bulunulan cografyaya, yasanilan kiiltiirlere, toplumlarin
renge ylikledigi anlayis ve degerlere gore farkliliklar arzedebilir. Mesela Japonlarin si-
yaha yiikledigi anlam ile Avrupalilarin siyah kiiltiirii birbirinden farklidir. Bu yiizden,

renkler hakkinda keskin tanimlara girmek ¢ogu zaman yaniltici olabilir.
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Kirmuzi: Kirmizi istah agici bir renktir. O ylizden diinyadaki gida firmalarinin
¢ogu logosunda kirmiziyr kullanir. Bu renk, tansiyonu ytikseltir, kan akisini hizlandi-
rir,sicaklik, sevgi, tehlike, dikkat, erkeklik gibi kavramlarla bagdastirilir.

Yesil: Dinlendirici, huzur, denge ve giiven verici bir renktir. Bu nedenle bankalar
logolarin da genelde bu rengi kullanirlar. Hastanelerde ameliyat giysilerinin yesil renkte
olmasi rahatlatic1 6zelliginden dolayidir!.. Yesil, yaraticiligr kortikler. Siirekli bakildig:
zaman gozii yormaz ve c¢alisma kolaylig1 saglar. Yesil alanda insanlarin daha az mide
rahatsizlig1 ¢ektigi saptanmistir, A¢ik yesil tondaki renkler dogus ve hayatiyet hissini
uyandirir; tabiat, baris, tazelik, genglik, hayat, dinlendirme, biiyltimeyle iliskilidir.

Siyah: Giicii, liiksii ve tutkuyu temsil eder. Bizde ve batida matem, Japonya'da
ise mutluluk rengidir. Fonda kullanilirsa karamsarligi cagristirir. Isig1 yok eder.

Mavi: Enginlik ve derinligin rengidir. Sessizlik ve rahatlik telkin etmesi nedeniy-
le dinlendirici ve ayn1 zamanda da lider bir renktir. Diisiinmeye, karar vermeye, yaratici
fikirlerin dogmasina yardimci olur. Ag¢ik tonlar1 sinirsiz ve sonsuzluk duygusunu uyandi-
rir. Duvarlart mavi olan okullarda ¢ocuklarin daha az yaramazlik yaptigi saptanmistir.
Hastanelerin, koridor ve odalarinin agik maviye boyanmasi bu sebeple dogrudan iliskili-
dir. Gokyiizii, sonsuzluk, sogukluk, gece, pasiflik, disilik gibi ¢agrisimlarivardir.

Lacivert: Kozmik renk olarak kabul edilir. Sonsuzlugu, otoriteyi, verimliligi
simgeler. O yiizden diinyadaki firmalarin yaridan fazlasi logolarinda lacivert! kullanir.
Hilton logosunu laciverte c¢evirirken insanlarin kafasinda biiyiik kurulus imaji yaratmak
istemistir.

Sar1: Dikkat ¢ekiciligin sembolii bir renktir. Trafik 1giklarinda, ikaz levhalarinin
zeminlerinde bu renk kullanilir. Ayn1 zamanda tehlikenin de simgesidir. Dogada sa-
r1/siyah olan biitiin hayvan ve bitki tiirleri istisnalar da olsa zehirli ve saldirgandir. Gegi-
ciligi temsil eder, o yiizden diinyada taksi renkleri saridir, gegici oldugu bilinsin diye.
Araba kiralama sirketleri de sarty1 kullanir, ¢iinkii miisterilerine aldiginiz sey gecicidir,
liitfen geri getirin demek isterler. Sar1 rengi bu 6zelliginden dolay1 bankalar kullanmak

istemez, ¢iinkii paranin gegici degil kalict olmasini isterler. (Becer 1997: 60).
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Beyaz: Beyaz, gelinlik rengi olmasindan da goriilecegi gibi, safligin rengidir, is-
tikrar1, devamliligi, temizligi simgeler. Politikacilar temiz, diiriist izlenimi vermek iste-
diklerinden dolay1 beyazi pek severler.

Kahverengi: insanimn hareketlerini hizlandirir. Bu yiizden fastfood restoranlar
i¢ mekanlarinda kahverengi kullanilir. Yapilan bilimsel arastirmalarda kahverenginin
insanlar lizerinde negatif bir etkisi oldugu kanitlanmistir. Bu renkte tasarlanmis magaza
ve igyerlerinde insanlar ¢ok fazla kalmak istemezken, beyaz tonlariyla tefris edilmis ma-
gaza ve igyerlerinde daha fazla vakit gecirmek istedikleri, daha rahat ettikleri bilinmek-
tedir. Bu nedenle is goriismelerine giden kisilerin kahverengi giymemeleri tavsiye edilir.

Ac¢ik Mavi, Pembe, Soluk kirmizi; Ve diger pastel tonlarin, Annelik, disilik,

c¢ocuk mamasi ve sefkat duygusunu cagristirdigi saptanmustir.

BOLUM 2 AMBLEM

2.1 Amblem Tarihgesi ve Tarihsel Gelisimi
Insan yaziy1 bulmadan once simgeyi buldu. Suyu, agaci, yildizi, bulutu nasil bir
simgeyle anlatabilecegini diisiindii. Tasarlad1 bunun bigimini, ¢aglar boyunca uygu-
ladi, sonra da yaziya doniistiirdii (MADEN 1990).

Amblem, insanlik tarihinin ilk zamanlarindan giiniimiize kadar cesitli gelismelerden ve

siirecten gecerek gliniimiizde son halini almistir.

Firma markalar1, insanlik tarihinde olduk¢a gerilere giden sembol ve ki-
saltmalardir. Bilingli diigiincenin en eski devrelerinde, magara duvarlarina ¢i-
zilmis kazilmis hayvan resimleri, daha sonralar1 hiyeroglif, ¢ivi yazisi ve
damgalar, giiniimiiziin degisik sembolleri gibi bir etki yapmaktaydilar.

M.O. 4-5 binlere tarihlenen Misir mezarlarinda ve Korinth ¢evresindeki kazi-
larda bulunmus sanat eserlerinde bazi semboller goriillmektedir. Bu; s6z konu-
su donemde Akdeniz ¢evresinde ticaretin gelismesine kosut olarak tanitici isa-
ret kullaniminin yayginlasmasina baglanmaktadir. Ari, aslan basit vb. bigimler
yaninda, geometrik bi¢imler igine yerlestirilmis imalat¢i adlarindan olusan
semboller, bu donemde kullanilmig tamitim isaretleri arasindadir ( TASCI

1985: 5).

Milattan once 4-5 yiizyillarda Akdeniz ¢evresinde kurulan pazarlarda tanim
ve kimlik isaretleri kullanilmaya baslanmis ve giderek artarak yaygimlasmis-

tir...
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...Eski Roma, Pompei duvarlarinda ve Filistin’de bulunan mermerci isaretleri
bilinen en eski Orneklerdir...12. ylizyilda 6zel marka isaretleri ticari
dokiimanlara basilmis ve giiclii tiiccarlar kendi isaretlerini kullanmaya basla-
mugtir. Cizgiler ve isimlerin diiz ¢izgili tasarimlarina sikc¢a rastlanmaktadir (
COUDWELL 1980: 8) ...

Ayni sekilde, XIl.yy.'da Avrupa'da ortagag sosyal yasantisinin geligmeleri,
ozellikle Bat1 Avrupa'da ticaret yagaminin yogunluk kazanmasi iireticilerle
tiiccarlarin ayird edilebilmeleri geregini dogurmus ve tanitici isaret kullanimi
yayginlagmisti. Bu niteliksel ayrimin yaninda, mallarin gemi kazalari, korsan
baskinlari ya da dogal kazalardan sonra tekrar taninabilmesi, mala bir sohret
ve kimlik kazandirma gibi gesitli ticari kaygilar da tanitici isaret kullanimina
yonelimde 6nemli etkenlerdi. Bu donemde, daha 6nceden belirlenmis marka-
lar ticari belgelere konmus, gii¢lii tiiccarlar da kendi isaretlerini kullanmiglar-
di. Bunlarda, cizgisel isaretler ve ¢izgisel bigimlere doniistiiriilmiis isimlere
sik sik rastlanmaktaydi ( KUWAYAMA 1977).

Ortagag Oncesinde her ailenin bir simgesi vardi. Orta¢ag soylular tanitict ar-
malar kullantyor; el sanatgisi, yaptigi iiriine kendi markasini kaziyordu. Okur-
yazar oraninin diisiikliigii, bu armalar1 daha da gerekli bir hale getirmisti. R6-
nesans Italyasi’nda Medici ailesinin ii¢ altin toptan olusan armast, faizi simge-
lemekteydi (Eczacibag1 Sanat Ansiklopedisi 1997: 81-82).

Avrupa'da X1V.yy.da ortaya ¢ikan lonca sistemi ve XV. yy.'da yayginlagmaya
baslayan yaymevleri, tanitim igaretlerine yeni boyutlar kazandirdi: lonca sis-
temiyle birlikte; tanitim isaretleri, taklit ve kalitesiz mallara kars1 kullanimi
zorunlu bir garanti belgesi haline geldiler. Boylece, bu donemde iiriiniin, kali-
te, standartlar, iretim teknigi ve diger baz1 6zelliklerini yansitan bir islev yiik-
lendiler.

Onceleri basil kitaplarda yayinevi amblemine rastlanmazken, XV. yy.'in
ikinci yarisindan baglayarak hemen tiimiinde yayinevi isareti goriiliir. Bunun
ilk ornegi, 1457 basim tarihli bir kitaptir. Yayimevleri, marka kullaniminin
yayginlagmasinda 6nemli rol oynamislar, sanayilesmeyle ortaya ¢ikan birgok
kurulusa onciiliikk etmislerdi. XVIIl.yy.da da deniz tasimaciligr alaninda yay-
ginlik kazanmistir. Gemicilik firmalar1 ¢ogalmig; amblemler yelkenleri siis-
leme, taginan yiikii tanitma, geminin hangi ticaret firmasina ait oldugunu be-
lirleme amaci giidiilerek kullanilmistir. Bu semboller, giderek c¢esitlenmis
yayginlasmis, giinlimiizde bir {reticinin bir kurulusun simgesi olarak her

alanda kullanilir hale gelmiglerdi (TASCI 1985: 5).
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2.2 Amblem Cesitleri

Bazi bigimlerden hareketle amblemler olugsmaktadir. Bu bi¢imsel degisiklikleri, yorum

farkliliklarin1 Grafik Tasarimc1 Abdullah Tasc, sOyle siralamaktadir.
Formlarin1 Harflerden Alan (Tipografik) Amblemler:

Tipografik amblemler, sadece bir harften olusuyorsa, o harf alisilmisin disinda bir form
olmak zorundadir. Kullanilan alfabelerdeki harflerden ayrilmasi ve akilda kaliciligi bu
ozellige borgludur. Tasarimci burada yeni bir harf formu arayacaktir. Birden fazla harf-
ten olusan amblemlerde ise en Onemli 6zellik, harflerin birbirleriyle striiktiir, form ve
espas kombinasyonu agisindan dengeli kullanimlar1 ve alisilmisin disinda olmalaridir.
(Yiicel, 2008, 40)

Bir harfin anatomik yapisi yeni bir form aramak amaciyla deforme edilebilir. Geometrik formlar-

dan da yararlanilabilir. Ciinkii geometrik formlarin harf imajimin disinda akilda kaliciligir daha

fazladir. Ayrica harfin siyah-beyaz degeri de geometrik formlara oranla daha zayif kalmaktadir

(LOGO 2006: 11).

Firma Hakkinda Bir imaj Veren Bigimlerden Olusan Amblemler:

Baz1 amblemler big¢imleriyle firma hakkinda bilgi tasirlar. Bu tiir amblemlerde
sembolik motiflerden yararlanilir. Kimi sembollerin yiiklendigi anlamlar vardir. Bu an-
lamlar ¢ogu sektor tarafindan kendilerine mal edilmistir. Dolayisiyla bir firmaya ait
amblem tasarimi yapilirken firmanin ait oldugu sektdre 6zgili sembollerden yararlanilir.

Ornegin baykus; akil, bilim, bilgelik demektir ve egitim kurumlarinca kullanilir.

Dokuma mekiginin tekstili, kitabin yaymevini, giivercinin barigi simgelemesi gi-
bi... Ayrica firma ad1 6zel bir sekilden olusmakta ise, bu tip amblemlerde sembole yone-
lik tasarimlar yapilmaktadir. Pelikan, U¢ Balik, Aslanli, Basak, Karaca gibi... (Yiicel,
2008, 40)

Harf ve Firma Hakkinda Imaj Veren (harf ve resimsel bicimlerin bir arada kullanildigr)

Amblemler:

Formlarim1 harflerden alan ve firma hakkinda imaj veren bi¢imlerden olusan
amblemlerin kombinasyonlaridir. Bu tiir amblemler, firma hakkinda bir imaj verirken
firma adinin bas harfi ile de diger firmalardan ayrilmasini kolaylastirir ve akilda kalma

ylizdesini artirir.
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Firma Hakkinda Yeni Bir imaj Veren (Soyut veya Somut) Amblemler:

Harflerle yapilan amblemler, genelde bir karmasa dogurmaktadir. Yapilan tasa-
rimin 6zgiinliigli amblemin yasama siiresini etkiler. Giiniimiizde harflerle yapilan amb-
lemlerin ¢oklugu, akilda kalicilik oranini biiytlik 6l¢lide diistirmiistiir. Bu nedenle yeni bir

imaj veren amblemler aranmaktadir (TASCI 1985).

Soyut amblemler; Sembolize ettigi konu veya kurulusu somut anlatim ele-
manlar1 kullanmaksizin, sadece 6zgiin bir form iiretmek ve sanatsal etkileme
yapmak amaci ile tasarlanan amblemlerdir. Bazen optik bir form, bazen de
plastik degeri olan bir desen soyut amblemin hareket noktasini olusturur. Sa-
yet amblem; sirket etkinliginin ya da ilgili iiriiniin ruhunu veya dinamizmini
yansitabiliyorsa soyut olsa bile bir harften daha iyi ezberlenebilir. Ortalikta
pek ¢ok isim vardir. Pek ¢ok kurulus bas harflerini kullanir, yani sizin adiniz
veya adinizin ilk harfi sizi tanitmaya yetmeyebilir. Ama adiniz anlagilmasa
dahi iyi tasarlanmig bir amblem kim oldugunuzu ve ne yaptiginizi agikca soy-
ler. Eger simgeniz verimlilik anlamina geliyorsa, simgenin her goriiniisiinde
sirketiniz de verimli olacaktir. Gorsel dil daha iyi ve daha hizli ¢aligir, ulusla-
rarasidir ve daha kolay ezberlenir. Amblemin en iyisi ideal kisiligi en iyi yan-

sitandir ( LOGO 2006: 12).

Firmanin adin1 kelime olarak bir yaziyi, resim sekline doniistiiren amblemler:

Kolayca anlasilir ve karisikliga imkan vermeyen amblem tiirleridir. Bu tiir ¢alis-
malar amblem ve logotype arasi1 formlardir. Ornegin amblem, fontun logotype’a doniis-
mesini saglarken biitlinliigii de bozmayacak sekilde bir harfin yerini alan bir bicimdedir.
Kullanildig1 yere gore de amblem, tek basina logotype’in yerine kullanilabilir.

Sabanci Kuruluslari, holdinglesen kurulug amblemlerinin ¢éziimlenmesinde
en basarili 6rneklerden biridir. Belirlenen bir yazi karakteri sonuna fonttan da-
ire i¢ine alimmis S ve A harfleri disi olarak eklenmektedir. Boylece hem akil-
da kaliciligy, kolay hatirlanmast ve en énemli konu olan yeni kurulacak kuru-

lusa amblem tasarimi arama endigesi ortadan kalkmis ve tiim kuruluslar arasi

ortak bicimde elde edilmis olmaktadir (LOGO 2006: 12).
[liistratif amblemler:

Sembolize edilmek istenen konunun anlatiminin resimsel ve stilize elemanlarla

saglandigi, oldukc¢a sadelestirilerek yapilan dinamik ve akilda kalmasi kolay olan amb-
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lemlerdir. Bu tiir amblemlerde resimsel 6geler daha ¢ok on plana ¢ikmatadir ve tasari-

min yazi, form ve renk 6zelligi ikinci planda kalmaktadir.
Optik amblemler:

Gorsel olarak oldukca etkili giiclii tasarimlardir. Daha c¢ok i¢ ice gegmis sekiller-
den, soyut anlatimlardan, elips ve dairelerden, negatif-pozitif unsurlardan olusurlar. Fark
edilmesi kolay ve gorselligi akida kalmasini saglar ve modasi zamanla gegmeyen bir

kaliciliga sahiptir.
Toplumsal ve kentsel 6zelligi yansitan amblemler:

Genellikle bir kentin, yorenin veya o toplumun bir 6zelligini yansitan amblem-
lerdir. Daha ¢ok 0geyi yan yana getirme zorunlulugundan dogan bir karisikliga meydan

vermemek gerekir. Ogeler arasi iliski uyumlu olmalidir.
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2.3 Amblem Tasarlama ilkeleri

Burada sorulmasi gereken ilk soru, bir amblemin daha 1. olusum asamasinda
iken ise yarar olup olmadigina nasil karar verilecegidir. Bu noktada, amblem
tasarlarken 1. olusum asamasinda dogru sorular sormak, yani dikkat edilecek

noktalar1 dogru saptamak gerekmektedir ( COUDWELL 1980: 8) ...

Amblem kurulusun ¢aligma alanlarin1 piyasada adi hakkinda olusmus diistinceleri anlat-
tigindan bir yerde kurulusun imzasidir. Amblem tasariminda su Oneriler géz Oniine
alimmalidir:

* Harfle mi, sekille mi hem harf hem de sekil kullanarak m1 yoksa tamamen soyut bir
bigimler mi olusturacaginiza karar verilmelidir.

* Amblem c¢aligmalarinda siyah zeminde beyaz, beyaz zeminde siyah lekeler aramak
iyidir.

* Bicim aramalarinda geometrik bi¢im aramak tasarim ¢alismalarini kolaylastirir.

* Tasarim yapilirken orijinin yaziyla biitiinlesmesi yararlidir. Onceden yapilmis bir ori-
jin yazim varsa amblem buna gore diisiiniilmeli yoksa ikisi beraber tasarlanmalidir.

* Amblem firmanin imzas1 olarak kabul edildiginden istigal alanin1 yansitmalidir.

* Amblemde kartvizitlerden tutun her tiirlii matbu evrak {lizerinde her tiirlii reklam ara-
sinda kullanildiginda kolay basilabilir nitelikte olmali, hem tipo hem de ofset makineler-
de basilabilmelidir.

* Cok renkli olmamali, ¢ok renkli olsa bile tek renkle de anlatilabilir sekilde olmalidir.

* Tonlu amblemler kullanigh degildir. Tonlu ¢alismalardan kagiilmali; ancak ¢ok 6z-
giin renkler bu is i¢in kullanilmalidir.

* Basit ve akilda kalic1 kalmali mesaj1 bir bakista vermelidir.
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2.4 Bilgisayarin amblem-Logo Diline katkis1

Grafik tasarimin bugiinkii konumuna bakacak olursak teknolojinin pek ¢ok degi-
siklige neden oldugunu ve daha da olacagini gormemek miimkiin degildir. Zamanin tiim
dontistimli kullanim motiflerini kopyalayarak ve ¢ogaltarak ivme kazandiran teknoloji,
kendi kendini yeniler goriinen tek alan olma 6zelligini korumakta ve grafik tasarim da
bundan paymi almaktadir. Nitekim , beraberinde Oncelikle hizin avantajini, sonra da
zahmetsiz imaj kaynaklarinin, siirsiz 6rnek yapabilme liikslinli ve uyarlamanin 6zgiir-

liigiinii getiren teknoloji, tasarimcilar kat1 kurallardan kurtarmis goriinmektedir.

Yaratici bir caligma siirecinde grafik tasarimci icin firga, pistole, letraset setleri ,
air brush ve boyalar vazge¢ilmez araglardi. Diiz ve radyal degradelerde, pek ¢ok desen,
tram kombinasyonlarin uzun ugraslar sonucunda filmler filmlerin iistiine ¢ekile ¢ekile
oturtulurdu. Yorucu bir ¢aligsmayla ortaya ¢ikan tasarimin basili hale gelebilmesi i¢in
renk ayrimi gerektirir ve tasarimci iginin basilabilmesi i¢in kendisini repro atélyesinin

calisanlarinin yeteneklerine teslim etmek zorunda kalmaktadir.

Masaiistii yayincilik tasarim programlarinin destegi ile kolaylikla yapamadigi pek ¢ok
seyl yapma imkani sundu. Bir tasarimci i¢in sadece zihinde kurulabilecegi goriintiileri
karsisinda somut olarak goriip canli denemeler yapabilmesi, giizel bir degisimdi. Ciinkii
en kiigiik bir amblem tasarimin bile renk alternatiflerini yapabilmek en kiigiik baski hali-
ni gorebilmek gercekten tasarimer i¢in kolaylik ve zamandan tasarruf sagladi. Miisteri

i¢inde hizli bir ¢caligma ortaya ¢ikmis oldu. ( Bektas, 1992,5)

2.5 Amblem-logo tasariminda Masaiistii Programlari
2.5.1 Adobe Illustrator

Adobe firmasinin 1987 yilinda ilk versiyonunu piyasaya siirmesiyle kendinden
s6z ettirmeye baslayan Illustrator siirekli kendini yenileyen siiriimleriyle sinirsiz kulla-

nim kolaylig1 ve genis kullanim alanlar1 getirmistir.

Adobe Tllustratdr diger Adobe iiriinleriyle uyum iginde calisir, fakat asil olarak
kendi kullanim amacina hizmet eder. Adobe illustrator, InDesign'da olusturulan belge-

lerdeki gibi tekrarlanan basliklara, altbilgilere ve sayfa numaralarina sahip olan uzun
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belgeler ya da Photoshop'ta diizenlenen ya da olusturulan resimler gibi piksellerden
olugsmus c¢izimler degil, tek sayfalik c¢izimler olusturur. Illustrator genellikle, logolar,
illiistrasyonlar, haritalar, ambalajlar, etiketler, isaretler gruplari, Web 6geleri ve bunlar
gibi baska 6gelerin olusturulmasinda kullanilir.

Adobe firmasi kullaniciy1 diislinerek programlar arasi kolaylik saglamak i¢in ekran go-
rlntiilerini ve araglarini birbirine benzetmeye 06zen gostermistir. Mesela Illustrator ve
photoshop programlari her ne kadar birbirinden farkli islemler yapiyorsa da ekran goriin-

tilleri birbirine benzemektedir. (Yiicel, 2008, 12)

Iw File Edit Object Type Select Effect View Window Help | ] ~

Automation

Essentials
v Like FreeHand

o Like InDesign
R Like Photoshop
k R » Painting
i\_ﬁ Printing and Proofing
. T, Typography
N, &L Web
4
é 'Q?' Save Workspace...
Tg‘ Opena Recent ftem Create New Manage Workspaces... _
D8, & rai i Print Document... - a
2, Ai] GECORTEC_LOGO_2_DEGISIKLIK ai i Web Document...
lual, Print tems 1.ait il Wobile and Devices Document...
Iﬁ E | shutterstock_6562252.eps '- Video and Film Document...
}‘ e shutterstock_6562252.eps. ] Basic CHYK Document...
[ Print tems 1.ait ] Basic RGB Document..
shutterstock_6562252.eps = FromTemplate...

shutterstock_6562252 eps
shutterstock_6562252.eps
7 Open...

|| Getting Started »

D New Features » New Adobe Creative Suite 5
Deliver innovative ideas in print, web,

] Resources » interactive, video and mobile design, Try

8] llustrator Exchange » nowve,
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Resim38: Adobe Illustrator CS4 ekran goriintiisi

[llustrator ekran goriintiisiine baktigimizda solda bir takim araglarin yer aldig1 arag kutu-
su, sagda paletler, iistte kontrol paleti ve ortada art board(sayfa) bulunmakta oldugunu
gorliyoruz.
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* Ustteki menii gubugu meniilerin altindaki komutlar1 diizenler.

* Araglar kutusu goriintii, resim, sayfa 6geleri ve benzerlerini olusturmaya ve
diizenlemeye iliskin araglar igerir. Tlgili araclar bir arada gruplanir.

* Kontrol paneli se¢ili olan araca iligkin segenekleri goriintiiler.

* Belge penceresi iistiinde ¢alistiginiz dosyay1 goriintiiler.

* Paneller ¢alismanizi izlemenizi ve degisiklik yapmanizi saglar. Belli panel-
ler

varsayilan olarak goriintiilenir ancak Pencere meniisiinden segerek herhangi
bir paneli ekleyebilirsiniz. Birgok panel, o panele 6zgii segenekleri iceren me-
niilere sahiptir. Paneller gruplanabilir, yiginlanabilir ya da sabitlenebilir
(Adobe 2007a:14).
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Resim39: Adobe Illustrator CS4 arag kutusu (Adobe 2007a: 24)

38




Araglar Illustrator'da nesneler olusturmak, nesneleri segcmek ve yonetmek icin
kullanilir. Araglar varsayilan olarak goriiniir durumda olmalidir, ama degillerse Pencere
araglar komutunu secerek bunlara erigebilirsiniz.

Bir aracin adim1 gérmek istiyorsaniz, ara¢ kutusunda imleci bu aracin {izerine getirin.
Aracin adi bir arag ipucunda goriinecektir. Bu araca erismek i¢in kullanabileceginiz

klavye komutu ara¢ ipucunda parantez i¢inde goriinecektir. Arag simgesinin sag alt ko-
sesinde kii¢iik bir liggen goriiyorsaniz bu aragta ilave gizli araclar da yer aliyor demektir.
Gizli araglart goérmek icin, aract se¢in ve farenin diigmesini basili tutun. (Yiicel,

2008,12)
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Resim40: Adobe Illustrator CS arag kutusu agilimi
(http://www.photoshopmagazin.com/sources/sourceDetail.asp?1D=46&sourcel D=4 )
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2.5.2 FreeHand
Macromedia Freehand yazilimi vektorel ¢izim lizerine gelistirilmis bir masaiistii
cizim uygulamasidir. Grafik sektoriinde genis bir kitle tarafindan kullanilan program
profesyoneller tarafindan tercih edilen vektorel tabanli grafikler olusturmada etkisini
kanitlamistir. Freehand'i web icin ya da baski i¢in illiistrasyonlar yapma amagh kullana-
bilirsiniz, firmalara logolar, ticari reklamlar gibi isler yapabilirsiniz. FreeHand ile ayrica

illiistrasyonlarinizi Flash animasyonlari i¢ine de aktarmaniz miimkiindiir. (Yiicel, 2008,

29)

FreeHand MX, tasarimcilarin ve Web gelistiricilerinin baski, in-
ternet ve Macromedia Flash projeleri i¢in zengin grafikler ya-
ratmalarinda yardimecir olan giiclii bir illlistrasyon aracidir.
FreeHand MX ile projenizin konseptini olusturabilir, grafikler
hazirlayabilir ve hazirladiginiz belgeyi degisik ortamlarda yayin-
layabilirsiniz. Cok sayfali belgeler olusturup her sayfanin boyu-
tunu farkli yapabilir, dosya yonetimini daha da kolaylastirabilir-
siniz. Belgelerinizi farkli amaglar i¢in kullanabilir, kagit orta-
minda basilmak {izere logolar ve illiistrasyonlar olusturduktan
sonra online kullanim i¢in bunlara animasyon ve etkilesim ekle-

yebilirsiniz (SCHULZE 2005: 1).
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Resim41: Macromedia FreeHand MX ekran goriintiisii

Macromedia FreeHand, baski veya Web’de kullanmak {izere tasarlanan yaratici
projeleriniz i¢in kullanabileceginiz gii¢lii bir uygulamadir. Esas olarak baskiya yonelik ¢iz-
gisel ¢aligmalar yapmak i¢in tasarlanmis olan FreeHand, tiim grafik projelerinizi ve fikirle-
rinizi gergeklestirecek muazzam bir uygulama haline gelmistir. Ornegin FreeHand ile fir-
maniz i¢in bir logo ¢izebilir; kartvizitler, antetli kagitlar ve diger pazarlama materyallerini
hazirlayabilir; Web sitenizin taslagini ve hatta Macromedia Flash sunumlart olusturmak igin

FreeHand programini kullanabilirsiniz (SCHULZE 2005: 7).
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Resim 42: Macromedia FreeHand MX arag paneli (SCHULZE 2005: 8)

Cizimler ve renkler konusunda sagladigi olanaklar ve bu konuda sundugu
araglarla olduk¢a basarili olan FreeHand kullaniciya hizli ¢6zlimler sunmaktadir.
Biitlin pencereleri ekran iizerinde istediginiz yere konumlandirabilir, sag {st ke-
naridaki diigmeden ¢ubuk olarak toparlayabilir, tekrar ayni diigme yardimu ile
acabilirsiniz.
2.5.3. Adobe Photoshop
Biitiin Bitmap programlarda oldugu gibi Photoshop'ta da 6l¢ii birimi degisebilir
(cm,inc,piksel) gibi
Photoshop, tasarimlarin veya fotograflarin renk, parlaklik ayarlari, boyama, retus, 6zel
efekt ve uygulamalar yapilabilen kullaniciya sinirsiz imkanlar sunabilen bir goriintii is-
leme programidir.
Adobe Photoshop c¢aligma alani, ekranin iizerindeki komut meniileri ve resminizi

diizenlemek ve 6geler eklemek i¢in cesitli arac ve paletleri igerir.
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Resim43: Adobe Photoshop goriintiisii
Photoshop’ta, bitmap haline getirilmis, dijital resimlerle (yani piksel ad1 verilen bir dizi
kiigiik kareye veya resim 6gesine doniistiiriilmiis siirekli tonlu resimler) calisirsiniz.
Ayrica Photoshop’ta biiyiitiildiiklerinde netligini kaybetmeyen diizgiin ¢izgilerden olu-
san ¢izimler olan vektor tabanli grafiklerle de ¢alismak miimkiindiir. Photoshop iginde
orijinal ¢izim g¢alismalar1 olusturabilir veya bir¢cok kaynaktan bu programlara resimler
ithal edebilirsiniz. Bu kaynaklardan bazilar1 sunlardir:
* Bir dijital fotograf makinesinden alinan fotograflar.
* Dijital resimler igeren ticari CD’ler.
* Fotograflarin, asetatlarin, negatiflerin, grafiklerin veya diger belgelerin taranmis Qgo-
rlintiileri.
* Video kayd1 yaparken yakalanan resimler.
* Cizim programlarinda olusturulan ¢izim ¢alismalar1 ( ADOBE 2007c: 6).
Photoshop’un varsayilan ¢aligma alani, ekranin {ist kisminda bulunan bir menii

cubugu, menii cubugu altindaki ara¢ segenekleri cubugu, sol taraftaki ara¢ kutusu, palet-
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ler (panel olarak da adlandirilir) ve ayr1 ayri agilan bir veya daha fazla resim penceresin-
den ibarettir. Bu arabirim, Adobe Illustrator’de gordiiglinliz arabirimin aynisidir, dolayi-
styla bir uygulamadaki araclarin ve paletleri olarak da adlandirilir) ve ayr1 ayr agilan bir
veya daha fazla resim penceresinden ibarettir. Bu arabirim, Adobe Illustrator’de goérdii-
giiniiz arabirimin aynisidir, dolayistyla bir uygulamadaki araglarin ve paletlerin nasil
kullanildigint 6grendiginizde bunlari diger uygulamalarda kullanabilirsiniz. (Yiicel,
2008, 31)
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Resim 44: Adobe Photoshop arag paneli versiyonlari (www.photoshop magazin.com)

Resimde de goriildiigli gibi ara¢ panelleri versiyonlar1 zamanla geligsmislik gos-
termekle birlikte benzerliklerinden ve kullanimindan 6diin vermemistir. Kullaniciya ver-
siyonlar arasi biiyiik kolayliklar saglayan Photoshop daha once de bahsettigimiz gibi
[lustrator’le de biiyiik benzerlikler gdstermektedir.

Her Photoshop dosyasi bir veya daha fazla katman igerir. Yeni dosyalar genellik-
le arka plan katman ile birlikte olusturulur ve bu arka plan daha sonra eklenen katman-
larin saydam alanlar1 {izerinden goriinebilen bir renk ya da resim igerir. Bir resimdeki

biitiin yeni katmanlar siz metin veya ¢izim (piksel degerleri) ekleyene kadar saydamdir.
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Katmanlarla ¢aligmak bir ¢izimin belirli kisimlarini asetat sayfalarina yerles-
tirmeye benzer. Asetat sayfalari, diger sayfalar etkilenmeden ayr1 ayr diizen-
lenebilir, konumlar1 degistirilebilir ve silinebilir. Sayfalar iist iste getirildi-

ginde kompozisyonun tamami goriintiilenir (ADOBE 2007c¢: 76).

Katmanlar paleti biitiin katmanlari, adlar1 ve bu katmanlardaki ¢izimlerin temsili resim-

leriyle goriintiiler birlikte.

2.6 Vektorel Programlarda Amblem ve Logo Tasarimlama Siireci
Gerek sanata yonelik olsun, gerekse reklam sektoriinde kullanmak amac ile ta-
sarlansin, bilgisayarda yapilan tasarimin baski dncesi yayin agamasi (prepress) uzun bir
arastirma ve ¢aligma siirecini gerektirir. Bu siire zarfindaki asamalar ise;
* Tasarimeinin arastirma ve tasarim siirecini kapsayan, fikrin olusturulmasi bolimdi,
* Girig birimleri sayesinde, verinin bilgisayara gegirilmesi aktarilmasi1 bolimdi,
* Cizim, Fotograf ya da illiistrasyon teknikleriyle, yaymin olusturulmasi boliimii,
* Tipografik ¢alisma ve uygun font se¢iminin bulunmasi boliimii,
* Font ve ¢izimin uyumlu bir sekilde diizenlenmesi bolimdi,

* Yayinlama, renk ve kurumsal olarak hazir hale getirme, sonug {iriin boliimii" diir

2.6.1 Eskiz Asamasi - Arastirma

Logo tasariminda, benzer diger tasarimlar gibi, genelden 6zele, biitiinden detaya
bir siire¢ izlenir. Kurum veya miisteri tarafindan tasarim ihtiyacinin belirlenmesinin ar-
dindan, yapilacak tasarimin hedef kitlesi, amaci, verilecek mesaj, benzer firmalar, gor-
sellik ve cekicilik gibi konular hakkinda bir problem tanimi yapilir ve tasarimci buna

bagl olarak yaratim siirecine baslar.
On taslaklar cogu zaman sadece tasarimeinin kendi kafasindaki fikri ve gorsel
kurguyu ortaya koymaya yarayan hizli karamalar diizeyinde yapilmis ¢izim-
lerdir. On taslaklarda amag, fikri olusturmak ve gelistirmektir. Genelde ilk ak-
limiza gelen fikirler alisilmis ve kligelesmis, 6zgiinliikten uzak olanlardir.

Taslak stirecinde deneysellik 6nemli rol oynar, olmayacaklarin bile
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denenmesi, yaratici asamada 6zgiin fikirlere ulasilmada ¢ok faydali sonuglar
dogurur. Bu agamada tasarimci en azindan neleri yapmamasi gerektigini goriir
ve kavrar. Hazirlanan 6n taslaklardan birkac1 secilir. On taslaklar, bir fikrin
olusturulmasi ve analiz edilmesi asamasinda olduk¢a 6nemlidir ancak bazi ay-
rintilart igermedigi i¢in miisteriye gosterilmesi yanlig anlamalara sebebiyet

verebileceginden sakincalar dogurabilir (BIROL 2006: 13).

Resimd45 : Giil Ziicaciye logo tasarimi i¢in ¢izilmis bir eskiz ¢alismasi. (Yiicel, 2008, 42)

Yapilan ¢alismalar karalama yani eskiz asamasinda ilk etapta karsimiza ¢ikiyor. Daha
klasik yontem olarak ise yapilan bu ¢aligmalar milimetrik kagida aktarilirdi. Bu agama
ise eskiz asamasinin bir iist bolimiinli olusturmaktadir. Yapilan eskiz ¢aligmasi cetvel,

pergel ve pistole gibi araglarla daha diizgiin detaylandirmalara gidilerek cizilir.

2.6.2 Aktarma (Tarama-Scan)

Tarayici (scanner), monokrom veya renkli goriintii ve metinlerin Masa Ustii Ya-
yincilik Sistemi'ne aktarimini saglamaktadir. Sisteme aktarilmak istenen goriintii veya
calisma, Once tarayicidan gecirilerek bilgisayar ortamina aktarilmaktadir. Aktarim son-
rasinda bir goriintii isleme yazilimi ile goriintii veya metin iizerinde diizeltmeler yapila-

bilmekte ve istenmeyen 6geler temizlenmektedir. (Yiicel, 2008, 42)

46



EHcaaner k| By ek | Gl T |

HE ik o [ pokkalae | T Kilonilon Apaile  Kules tred ol
S Tk Apaalan

Faprak Sar Flaka »|
3 Baads T o Pl :|
Revkiods ik |
L] = rarkwrain v|
Lakrg Agashan
Doy i R 20 el
Doy s I =]
A [H¥ LT *&
VBl azmM
e b A il
oo, Tov ALIE |2
P Bk Wachoani K [w]
Fradsres Lakde KAPALI |
T o wu e Azal ik ] i
() ] [ [E) [ =]
[ e |

Resim46: Tarama Gorlintiisii

Tarayicilar genelde A4 boyutundadir ve yapilan ¢alismanin veya eskizin bu boyutta ol-
mast yeterlidir. Taramanin 200 dpi ¢oziiniirliikte ve Gray scale modunda yapilmasi 6ne-

rilen ve sektdrde yaygin olarak kullanilan bir ayardir.
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Resim47: Taranan logo ¢alismasiin PS ta mode ve goriintii ayari

Taranan c¢alisma, goriintli ve diizeltme iglemleri yapildiktan sonra TIFF formatinda isim

verilerek bir dosyaya kaydedilir.
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Kayit islemlerinden sonra vektdr bir programa aktarma agamasina gegilir, ¢izim yapila-
cak vektor program segilir ve acilan programdan File-New (Ctrl+N) yapilarak yeni bir
dokiiman yani A4 bir sayfa ac¢ilir. Acilan sayfaya taranan eskizi aktarmak icin tekrar File
mentisiinden import (Ctrl+R) yaparak dnceden bir dosyanin i¢ine kaydetmis oldugumuz
taramay1 veya calismayi1 segerek program igine aliriz, boylece aktarma islemini tamam-

lamis oluruz.
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Resim48: Taranan logo ¢alismasinin FH e aktarma agamasi

2.7 Cizim

Sanatgilar tasarimcilar ¢izginin bu gorevi tizerinde ¢ok dururlar. Ciinkii insan
olarak sahip olunan tiim duygular, (nese, hiiziin, canlilik, giizellik, kirginlik,
kararsizlik vb.), ¢izgiyle anlatilabilir. Dolayisiyla tasarimda temel eleman ¢iz-
gidir (TURANI 1980: 109).
Bilgisayar teknolojisinin genel donanimsal pargalarindan biri olan mouse, klavye
ile dogrudan ekran iistiine baglanilir. Bu mekanizma, yumusak bir yiizeyde elin

yatayharketleriyle serbest¢e hareket eden bir top veya 1s1g1n yiizeyle temasindan verilen

yonledirmelerden olusur. Makaralarin veya 1s181n hareketi, baglant1 kapilar1 aracilig ile
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ekrandaki imlece iletilir. Mouse iistiinde yer alan buton ise grafik 6geleri tutma, ¢ekme
ve noktalama hareketleri i¢in kullanilir.

Teknolojinin yeni nesil bir ¢izim araci ve klasik yontemleri daha da kolaylastiran Grafik
Tablet ise basinca duyarli iki boyutlu bir elektromanyetik yiizey (bu yiizey elektrostatik
ve kizilotesi duyarli da olabilir) ve yiizey lstlinde serbestce hareket ettirilebilen bir ka-
lemden (ya da ug) olusur. Kalemin gonderdigi sinyalleri yiizey ekrandaki imlece iletir.
Ayrica kalemin yiizeye uyguladig1 basing ayarlanarak c¢izimde kullanilan ¢izgi kalinlig
veya gegcislere uyumluluk saglanabilir. Kalemin iistiinde yer alan yatay butonla da tutma
ve ¢ekme hareketleri saglanir.

Grafik tablet {istiinde serbest ¢izimin dogasina uyumluluk saglanabildigi i¢in mouse'a

oranla tiim yazilim tiirlerinde daha hassas calismalar yapilabilir.

Grafik tabletinin (veya sayisallastiricinin) birgok tiirii bulunmaktadir. Basit
anlamda, yatay ve diisey eksenler boyunca birbirine paralel olarak dizilmis
tellerden olusan bir yiizeydir. Tabletin yiizeyi kavramsal olarak bir grafik
kagidi seklindedir. Tablete bagli olan hareketli bir isaret aygit1 tetikleme
yapilan yere en yakin tel kesisim noktasinin X ve Y koordinatlarinin tesbit
edilmesini saglamaktadir. Isaretleyici tarafindan olusturulan analog sinyal-
ler bir ¢ozlictiden gegirilerek, isaretleyicinin X, Y koordinatlar1 dijital ola-
rak iiretil-mektedir. Isaretleyicinin tetikleme aninda yiizeyle temas halinde
olmasi sart degildir ve genellikle ylizeye 2cm uzakliga kadar olan isaret-
lemeler algila-nabilmektedir. Bu prensip kullanilarak, isaretleyici mevcut
bir grafigin {ize-rinden gegerek, sisteme aktarmak veya yeni grafikler ya-
ratmak amaciyla kullanilabilmektedir ( TERZIOGLU 1995: 56).

"Bezier Egrileri" Sistemi

Bézier egrisi: Ik kez 1970'li yillarda Pierre Bézier tarafindan CAD/CAM ope-
rasyonlart i¢in gelistirilen Bézier egrisi, Adobe PostScript ¢izim modelinin
tamaminin altyapisini olusturmustur. Bézier egrisi, yon ¢izgilerini kullanarak
derinligini ve boyutunu kontrol edebileceginiz bir egridir(ADOBE 2007b: 11-
37).
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Fransiz matematik¢i Bezier tarafindan bulunan bu egimli ¢izgi diizeni, tiim vektor yapili
grafik ve {i¢ boyutlu modelleme yazilimlarinda kullanilmaktadir. Temel olarak bu sistem
secili iki nokta arasinda yer alan yon ¢izgilerinin (ya da tutamacglarin) ayni iki nokta ara-
sindaki ¢izginin egim ve yoniinii belirlemesidir ( OZKOYUNCU 1999: 21).

Bezier egrileri Postcript sayfa tanimlama dilinin tiim dokiimandaki goriintii 6gelerinin
kenar ¢izgilerini matematiksel formiillerle tanimlamasi1 olarak da acgiklanabilir (CAN-

DAN 1996: 28-29).
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Resim49 : Adobe Illustrator CS3 Kalem araciyla (Pen Tool) logo ¢izimi
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Resim 50 : Kalem arac1 (Pen Tool) araci ile ¢izimin son sekli
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2.7.1 Uygun Font — Tipografik Diizenleme

Tipografi, yeni yazi sekilleri tasarlama veya yazilar1 kullanarak etkili tasarim-
lar olusturma sanati olarak tanimlanabilir. Uygulamada ise tipografi bir grafik
iirtinliniin iizerinde kullanilacak yazi karakterinin ve bu yazilarin biiyiikliikle-

rinin (punto) se¢imi, bunlarin sayfalara uygun sekilde yerlestirilmesi ve dii-

zenlenmesi konularimi kapsar.

Tipografi; hazirlanan tasarimlarin estetigi, kalitesi, okunurlugu, ve imaj1 {ize-

rinde belirgin bir etkiye sahiptir. Bu nedenle tipografi ile ilgili diizenlemelerde

dikkatli olunmalidir (Mazlum 2006: 45).
Logo calismasi i¢in bir yazi karakteri olusturmak i¢in bilgisayarda var olan veya 6zel
olarak yiiklenilen fontlar kullanilabilir. Fakat unutulmamalidir ki logo kesinlikle bir font
degildir. Clinkii dijital teknoloji sayesinde bu kavram genellesti ve 6nceden biitiiniiyle

bu tavir iginde olan anlayis da degisti.
Post modern sezgisel tasarim arayislari i¢inde yeni donemin tasarimcilar: daha
isin bagindan baglayarak bilgisayar teknolojisine hakim ve tasarimda bu tek-
nolojiyi kullanarak gercek sayisal fontlar1 yaratacaktir. Iste, teknolojinin sun-
dugu olanaklarla olusturulmus gorsel etkileri iceren ve bu yeni donemin kur-
gusal ve plastik degerlerini sunan fontlar ‘Sayisal Tipografi’nin riinleridir

(Sarikavak 2006: 52).
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Resim51: Tipografi

Logo icin, tiimilyle sizin olusturdugunuz bir font kullanabilirsiniz. Ama daha ¢ok var

olan fontlardan biri iizerinde degisiklik yapilarak kullanilir.
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Bilgisayarimizda yiiklii yiizlerce yaz1 karakteri arasindan hazirlanan tasarima
en uygun fontun bulunmasi grafik tasarimcilarin en ¢ok zorlandiklart konula-
rin baginda gelir.

Yazi karakterinin se¢ciminde dikkat edilmesi gereken ¢ok farkli unsurlar var-
dir. Bunlardan en dnemlileri; tipografinin okunurlugu, secilen karakterin tasa-
rima uygunlugu ve estetiktir (Mazlum 2006: 45).

Aklimiza gelecek ilk sey, logosunu hazirlayacaginiz liriine uygun bir font bulmaktir.
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Resim52: Font Diizenleme paneli

A. Font B. Font Stili C. Font Boyutu D. Karakter Araligi E. Yatay Olcek F.
Satir Cizgisi Kaydirmasi G. Satir
Aralig1 H. izleme I. Dikey Olgek J. Karakter Déniisii K. Dil
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ResimB7 : Karakter paneli

A. FontB. Font Stili C. Font Boyutu D. Sola hizala E. Ortala F. Saga hizala

Resim53: Bilgisayarda bulunan veya sonradan yiiklenmis fontlar

(http://www.yorumla.net/grafik-tasarim/476321-logoda-font-secimi.html )

GUL ZOCCcACIYE Arial Black

7

—-!"’l BUL TOCCAC HE Kalan

GUL ZUCEACIVE Impact

GUL ZUCCACIYE Futura Md BT
aUL Z0ccACIYE Helvetica Bold
glL ZUCCACIYE Franklin @Gothie

Resim 54 : Logo ¢iziminde alternatif font arama.

Cizmis oldugumuz 6rnek logomuza uygun font aramak igin, bilgisayarimizda bulunan
bir¢cok font arasindan secim yapilmistir. Genellikle klasik fontlar kullanilmistir, bunun
nedeni; hareketli olan logomuzu daha diiz ve etli fontlarla sade, yalin ve okunakli bir

bi¢imde sunmaktir. (Yiicel, 2008, s 84)
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Resim55: Logo ¢iziminde alternatif tipografik diizenlemeler
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2.7.2 Vektorel Programlarda Clipart ile Amblem ve Logo Tasarimlama Siireci
2.7.2.1 Yontem

Grafik tasarimin 6zgiinliik ve son derece profesyonellik isteyen kismi1 logo tasarimidir.

Bilgisayar kabiliyeti gerekliliginin yani1 sira, géz kamastiran logo olusturmak icin en

biiylik rol, tasarimcinin diisiince agsamalaridir.

Adim 1

[lk olarak, bu logo igin genel diisiinceleri vurgulayan baz1 kaba taslak fikir birlesmeleri
olusturduk. 3 tane kavram diistindiik.

1. Ampul (Bulb) — fikirlere yonelik, parlaklik, kafa patlatma, aydinlanma

2. Diigiinceler (Thoughts) — diistinmeye yonelik soyut fikirler

3. Beyin (Brain) — fikir ve diistincelere yonelik insan bakis agisi

Adim 2

Sonra, logo’nun tasarimi i¢in en uygun kavrami segmemiz gerekli. Bu proje i¢in ¢ok
donuk oldugunu diisiindiigiimiiz ampul kavramindan vazgeg¢ildi. Sonunda, miisterimiz
bu logo igin insan sicaklig1 igeren bir kavram istedigini belirtilmisdi. Insan beyni ile be-
raber diislince kavram fikri, daha ileri gelistirmede uygun olabilecek biiyiik ihtimal ola-
rak goriindii. Insan beyni ve beynin diisiince islemi, her insanin hareket ve basarilarinin

merkezi olan bir sistemdir.
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Human Brain Working

Resim56: Logo tasarim siireci

Adim 3

Simdide kirpint1 ¢izim insan1 daha soyut bir insan goriintimiine dontstiiriildii. Soyut bir
sekil demek, bir kag basit hamlenin bir fikri daha etkili hale getirmesidir. Modern bir

dokunusla cazibeli bir insan gériiniimii olusturuldu.

Clip Art Abstract Art

Resim57: Logo tasarim siirecinde sadelestirme
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Adim 4

Beynin diisiince sisteminin i¢ ¢alisma islem fikrini, olusturdugumuz insan goériiniim sekli
ile kaynagmasini saglamamiz gerekli. Beyin kavraminin i¢ ¢caligma islemine daha soyut

sekil verme kararini verdik. Logo’yu gelistirme tasariminda bir simgesel temsilci disli

cark yardim sagladi.

Clip Art Abstract Art

Resim58: Logo tasarim siirecinde sadelestirme

Adim5

Beyin, diislince asamas1 ve bir insan yiiziiniin ¢esitli goriislerini benimsemeye basladi-
gimizda, logo grafigi esas seklini almaya basliyor. Kliniksel ve ¢ok soguk bir goriintii
vermesinden dolayi, beyin resmini kaldirmaya karar verdik. Bir insan beyninin diisiince

asamasini vurgulamak i¢in, insan yiiziiyle i¢sel calisan disli ¢arklar1 uygun goriild.
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Working

Resim 59 : Logo tasarim siirecinde biitiinliik

Adim 6

Grafige, logo’nun yazi1 kismin birlestirip, mavi renkli arka fonuna da ekledik. Logo ya-

z1s1 i¢in 2 ayr1 yazi tipi denemesi yapildi. Logo tasarimimizin bir tanesindeki grafigi

cevirerek, miisteriye iki alternatifli tasarim sinuldu.

Resim60: Logo Ornegi

Adim 7

“Think” kelimesinin gdomme ‘K’ harfinin i¢ ¢arkli insan akli grafigine dogru uzamasi

cok begeniliyor.
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Resim61: Logo Ornegi Renk Alternatifi

Ancak, miisterimiz son logoyu farkli renk alternetifleri ile gérmek istiyor. Bunu

yapmakda ¢ok kolaydir zaten.

Adim 8

Miisterimiz sonuglardan ¢cok memnun ve son secenegi seciyor. Hafifce grafigin mavi
rengini yumusatmamizi istiyor Miisteri yeni logosundan ¢ok memnun kaldi. Logo tasa-
rim siirecinin her asamasinda, miisteriyle beraber ¢alisip her asamadaki diisiince ve fikir-
lerini 6grenmeye ¢aligtik. Miisteriden gelen diisiinceler, farkl: fikirler ve bilgiler karisi-

mi... Sonug olarak harika bir logo ve ¢cok memnun bir miisteri ortaya ¢ikmasini sagladi.
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Resim62: Logo Ornegi Final
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BOLUM 3 LOGO
3.1 Logo Tarihi Kisaca

20. Yiizyilin basindan baglayarak kapitalizm yeni bir asamaya ge¢mistir. Kiiresel
Ol¢ekte finans kapitalle biitiinlesen sanayi yayilmay1 ve siirekli biiylimeyi stirdiirmiistiir.
Bu gelisme etrafinda tek tek diger sistemlerin (son olarak da 1990’da komunizmin) y1-
kilmas1 alternatifi olmayan sistem olmasini saglamistir. Ayni baglamda tiim kurallar
yikan postmodernizm de sanatta, bilimde ve kiiltiirde kural tanimazligiyla (Yap1 bozu-
muyla) 6n plana ¢ikmaya basladi. Jean Baudrillard’a gore; “...sanatlar1 ve medyay1 ka-
pitalizm Gyle bir icine almistir ki, artik yalnizca reform degil, gelisme ve 6zgiirlesmeye
yonelik diyalektik doniisiim istikametinde higbir donlisiim miimkiin degildir.” (W.J.T.
MITCHELL, 2005 s. 235)

Ertugrul Ozkok, “Kitlelerin  Coziiliisii” adli kitabinda gorsel kiiltiirii ve bununla
iliskili iletisimi sOyle agiklamaktadir:

Cagimiz gorsel kiiltiir cagidir. Bunun bdyle olmasinda ¢agdas iletisim sisteminde
gorsel araglarin agir basmasinin rolii bityiiktiir. Gorsel izlenim giinliik yasamda
Oylesine agir bir bicimde yerlesmistir ki, cagdas estetikte kopriiler, binalar, yollar
sanatsal alanin ayrilmaz birer pargasi haline gelmislerdir.../Gorsel iletisim
araglar seyirciye kendi ritmini zorla kabullendirir. Sézciiklere degil, goriintiiye

dayanan yapist ile diigiinceyi ¢alistirmaktan ¢ok dramatizasyona yol acar. Kisaca

modernizmin istemlerine daha uygun olan gorsel kultur kendi ozunden kisa zamanda

bosalir. (E. 0ZKOK ,1985, s. 140)

Siireg icinde sermaye medya birlikteligi siirekli geliserek ¢agin belirleyicisi
konumuna gelmistir. Yeni bir asamaya giren kapitalizm ve kiiltiirel belirleyici olan
postmodernizm bu asamanin baskin unsurudur. “Gergekten de ¢cagdas kapitalizm i¢inde
genisleme, yasamin her alaninda hizli bir metalasma, yeni triinler ve giderek daha var-

likl1 bir yasam surecinin kendini gosterdigi sdylenebilmektedir.” (Saylan, 2002, s51)
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Bu bakimdan 20. yiizyilda olusmaya baslayan Cagdas Gorsel Kiiltiir, 21. yilizyilda daha
da abartilarak yayilmasini siirdiirmektedir. Kiiltiiriin siirekli tasiyicisi olan yayincilik
alaninda baski tekniklerinin siirekli gelisen yontemleri biiyiik 6l¢ekte yeni kitap ve gaze-
telerin basilmasin1 sagladi ve giinliik baski ihtiyacini yeterince karsilayacak diizeye gel-
mis oldu.

Tirkiye’ye baktigimizda; 20. yiizyila karmasik bir donemden gecerek girmisti.
Bu dénem neyin ne oldugunun ¢l yordamiyla kesfedildigi bir donemdi. Tiirk toplumu bir
yantyla dogulu ama siirekli etkilenerek de batili toplumsal dzellikleri ile de; i¢ ice girmis
kiltiirler, kavramlar, harfler ve bigimlerle yasamaktaydi. Avrupa’dan hazir gelen
kliselerle hazirlanan sirket kagitlari, dort dilde yazili fotografci kartonlari, bati gorgiisti
kartvizitler iistiinde hattatlarin bir araya getirdigi Arapga harfler, gorsel bir karmasa su-
nan hisse senetleri bu degisim déoneminin géze ¢arpan unsurlarrydi

Her seyin bir arada yasandigi bu yillarda; etiket, damga, marka nerede bitiyor,
amblem, logotype, nerede basliyor, belli degildi. Baglamak ne kadar zor idiyse de nereye
gidecegi belirsiz yolculugun gidisat1 daha da zordu. Bir 6nceki ylizyilin sonu Tiirk amb-
lem ve logotype tarihi acisindan ilk 6rnekleri igeriyordu.

Tiyatro el ilanlarinda, tiyatrolarin kendilerini simgelemek icin kullandiklar isa-
retler amblem sayilabilir. Gedikpasa Tiyatrosu’nun kullandigi“serlevha” bu bakimdan
bir 6rnek sayilabilir. Yine ayni yillarda, Tiirk matbaaciliginin ve yayinciligimin énemli
ismi Ebuzziya Tevfik’in ¢alismalar1 dikkat ¢ekici 6zellikteydi. Gerek yayinlarinda kul-
landig1 logolar, gerekse kisi ve kurumlar i¢in yaptig1 marka, arma gibi caligmalar ¢cok
ozenli calismalardi. Ozellikle kendinden dnce ¢ok kullanilmayan ‘kufi’ yazi bicimiyle

Tiirk grafik tarihinin yap1 ustalarindandir. ( Pilici, 2008, s 85)
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3.2 Logo (Logotype)
Logotype, bir {iriiniin, firmanin ya da hizmetin isminin, harf ve resimsel 6geler kullanila-
rak sembollestirilmesidir. Amblemden farkli olarak ayirt edici 6zellikler yaninda firma-

nin ismini de yansitir.

iki ya da daha fazla tipografik karakterin sézciik halinde okunacak bigimde

bir araya getirilmesiyle olusturulan ve bir {iriin, kurulus ya da hizmeti tanitan

marka ya da amblem 6zelligi tagiyan simgelerdir. Hem sdzel, hem de gorsel

mesajlar veren logolarda yeni tasarlanmig ya da varolan tipografik karakter-

lerden yararlanilabilir (BECER 1997: 195).

Bir firmanin ismini de yansitan, ¢izgi ve resimle yapilan isaretlere amblem,

yaziyla ya da yazi, ¢izgi ve resimle yapilan isaretlereyse logotype diyoruz.

Yani, Logotype, bir kisinin, bir firmanin, bir iiriiniin veya bir hizmetin yasal

acidan tescil edilerek korunacak sekilde diizenlenmis, harf ya da kelime dizi-

sinin resimsel 6geler de kullanilmasiyla ortaya ¢ikan isaretleri olarak tanimla-

nabilir. Almanca’ da wortmarke olan sozciik, Tiirk¢e’ de 6zgiin yaz1 adiyla ta-

rif edilir. Logotype, tanimirligt ve hatirlanabilirligi 6nemli 6lgiide arttirmak,

hedef kitle ile aradaki bag: giiclendirmek ve kurumsal kimligi tam anlamiyla

ortaya koyabilmek i¢in, en kisa yollardan ve olmazsa olmaz degerlerden biri-

dir (LOGO 2006: 15).

Terminoloji siklikla iletisimi engellemektedir.Logotype ve logo dizayncilar ve

is diinyasi liderleri arasindaki konusmalarda kullanlan kelimelerdir. Benim

agimdan logotype bir sembol degildir.Logotype sirketin kendini nasil tanittigi

ile iliskilidir.Bir sirketin kurumun bir pargasidir,semboliidiir.Sembol ticari bir-

likteliginin gorsel bir simgesi olmasi gerekir.Sirketin ne yaptigini ve o sirketin

6zelligini yansitmasi gerekir(The International Survey of Logo Design 1991:

22).
Logo yaratmak i¢in kullanilan fontlar yeni tasarlandig1 gibi mevcut fontlar da olabilirler.
Logo yaratmak i¢in belli bash bazi kurallar isin uzmanlari tarafindan sdyle siralanirlar:
Sade, kolay anlasilir, hatirlanmasi kolay, miimkiin oldugunca az sayida renkten olusma-
lidir. Her gesit baski ve kesim teknigi ile sorunsuz kullanilabilir olmali, ¢ok kiiciik 6l¢ii-

lerde ayrintilar kaybolmamali, ¢ok biiyiik ol¢iilerde daginik goriinmemelidir. Her tiirlii

6l¢iide ve yiizeyde okunabilir olmalidir. ( Pilic1, 2008, s 85)
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Biitiin basaril1 logolarin en énemli ortak dzellikleri sadelikleri. Insanlar1 sade ve
basit tasarimlar ¢eker ¢iinkii verilmek isteneni kolayca anlayip animsayabilirler. Karma-
stk ve kalabalik tasarimlar 6rnegin ig¢inde ayrintili resimler barindiran logolar insanlarin
dikkatini dagitir.

Oran-orantiya dikkat edilmelidir. Unutulmamasi gereken nokta logonun her yer-
de kullanilabilecegi, kartvizit, afis vs.

Ozgiin olmalidir. Baska firma ya da iiriinlere ait logolar ile karigikliga sebep
vermemeli, hatta cagristirmamalidir. Kopyalanan ya da esinlenen logolar o {iriin ya da
firmaya biiytlik zarar verir.

Az renkten olusmalidir. En iyi bilinen logolarin %80'inin sadece bir veya iki renk
kullanmas: bir tesadiif degildir. Cok az iyi logo ii¢ renkten fazla renk kullanir. Bunun
nedeni renkler artinca logonun bir bulamaca doniismesidir. Bir ila ii¢ renk barindiran
basit bir renk paleti (siyah barindirabilir) her seyi basit tutar ve secilen renklerle bir dii-
siince veya his ifade edilebilir.

Kolay okulabilen yazi fontlari olmalidir. ilging yaz1 tipleri kullanarak logo tasar-
lamak logolar1 sagali gosterebilir ancak logolart kimse okuyamazsa bir yarari olmaz. En
1yl segenek Ozgiin ve kolay okunabilir bir yaz1 tipi se¢mektir. Basarili logolarin 2/3'i

Arial, Veranda, Times New Roman gibi fontlar kullanilarak tasarlanmistir.
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3.3 Logo (Logotype) Cesitleri;

Logolar yukarida da sdylendigi gibi bilinen bir fontun kullanimiyla ya da defor-
masyonuyla olusturulabilecegi gibi yeni bir font tasarimiyla da olusturulabilir. Bilinen

yeni tipografik logo tipleri ise 6rnekleriyle birlikte asagidaki gibidir. ( Becer, 1997)
San Serif Yazi Karekteri Kullanilan Logolar:

Bu sitilde hazirlanan logolarda amag basit ama giiclii bir ifade saglamaktir. Derli
toplu, zarif, keskin hatli ve gii¢ dolu bir goriintisleri vardir. Bu sitil logolar genelde mo-

dern tasarimcty1 yansitir.

ATERILAN
LA{E — D(' .

Resim 63: San Serif Sitili Logolar

Tek Karakterden Olusan Logolar:

Cogu yerde logonun tanimi yapilirken en az iki karakter olmasindan bahsedilir
ama isin ash tek karakterden de logo olabilecegidir. Tek tipografik karakterden olusan
logolar gii¢lii, modern karaktere sahip fikirler ve isaretleri temsil eder. Diinyada ¢ok

giizel 6rneklerini bulmak miimkiin.
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Resim64: Tek Karakterden Olusan Logolar

Cok Karakterden Olusan Logolar:

Birden fazla tipografik karakterden olusan bu logolarin en sik kullanim sekli 2
karakterden olusanidir. Cok klasik bir kullanim sekli olmasina ragmen bazen basit ya da

son derece karigik sonuglara ulasmak miimkiin olabiliyor.

o__
h

Resim 65 : Cok Karakterden Olusan Logolar
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Kombinasyon Tipi Logolar:

Kombinasyon tipi logolar genelde iki ya da daha fazla farkli etkilesimli logo tipi-
nin kullanilmasindan olusurlar. Harflerin parcalari, gblgeler, deforme edilmis karakter-
ler, el ¢izimlerinin bilgisayarda bir araya getirilip manipule edilmesinden olusurlar. Or-

taya ¢ikan logolar genelde enerji doludurlar.

Resim 66: Kombinasyon Tipi Logolar

Geleneksel Olmayan Logolar:

Bu tip logolar genelde bildik karakterlerden yararlanan alisilmisin disinda logo-
lardir. Biiyiik harf kullanimi, tekrardan kaginma yeni giiclii bir tarzi olusturur. Sanki eski
tarz ile yeni tarzin biitiinii gibidir. ya da baska bir deyisle gecmisi kullarak gelecegi ta-

sarlamak da denilebilir.

Feruc)ver @ JART 9

PAGE* ARY

APPRAISERS

Resim 67: Kombinasyon Tipi Logolar
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Kaligrafik Logolar:

El yazisi, el ¢izimi ve siislii ¢izgiler kullanarak yaratilan logolar. Klasik bir yon-
tem olarak gorlinmesine ragmen ¢ok modern ve etkileyici sonuglar dogurabilen bu yon-

teme ait su Orneklere gdz atmak yeterli olacaktir.

Resim 68: Rebus - Karmagik Formdaki Logolar

Numaralardan Olusan Logolar:

Sadece rakamlardan ya da hem rakamlarda hem de harflerden olusan logolardir.
Bu numaralar farkli formlarda kullanilabilecegi gibi genelde 6l¢ii, mesafe, uzaklik gibi

rakamsal degerleri olan anlatimlar i¢in de kullanilabilir.

BOITE 5.

Resim 69: Numaralardan Olugan Logolar
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Katmanli, Golgeli, Merkezi Olmayan Logolar:

Farkli formlar yaratmak isteyenlerin tercih ettigi belli bir merkezi bulunma-
yan, biraz siradisi, katmanlarin (arkaplan kullanimi), gblgelemelerin kullanildig: lo-

golar.

Resim70: Katmanli, G6lgeli, Merkezi Olmayan Logolar

Catlak, Kirilgan ve Agresif Logolar:

Tipografik karakterlerin ya da kullanilan sembollerin deforme edilerek, kirilarak,
cizilerek, biikiilerek olusturuldugu logo tipi. Anlatilmak istenene, bu tiir hareketler
vererek farklilik yaratmak isteyenlerin kullandig1 bu logo tipine ¢ok farkli sektorler-

de rastlamak miimkiin... ( Becer, 1997)

PN\

OF

Resim71: Catlak, Kirilgan ve Agresif Logolar:
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Ticari amblem logolar ; harf bicim, motif ya da simgeden olusur ve iiriinle birlikte

Kullanilir.

FireLLt

Pirelll Soay
(e ey prired ] coam) {hiip:! . soay.com)

Resim72: Ticari Amblem — logo Ornekleri

Hizmet amblemi; banka, posta idaresi, hastane gibi hizmet veren kuruluslar

tarafindan kullanlir.

L]
) q;
Ptt 8
Tharkiye Pesta Telzmaf Teskilan Tiirkiye I3 Backas Tirkiye Saghk Enditsmisi
[sversnieri Sendikas
(Rftp: WWW P BV AT) (http-/orsrar ishank com t) (http:/'www.sels.org i)

Resim73: Hizmet Amblem —logo Ornekleri

Kalite damgasi; yalnizca devlet izniyle kullanilan amblemlerdir.( Becer, 1997)

C€

s>

. Tntermatianal :
Tirk Smandartlan P - Conbrming Européanng
ity o Crgamizaiion for evTe Eomuma ve e e
E:_I:.l.L:L. :-.atdnﬂat P i *,_ laj Ankian ]-:em.a'l'l:u:] '.:“_.i harflernden
yapmek amar1y Uluslararas, Deferlendirme Vaki, b

ko tor. Suandartlar Teskilin, AB"pin Ealite guven belgesidir

(ki wwwctzeorg. o) | (i iwwwisaoorg] | (i wwweoevko.orz o) | (htpe wenw ce-marking.org)

Resim74: Kalite damgas1 —logo Ornekleri
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3.4 Logo ve amblemin Farklar

Toplumumuzun genelinde logo ve Amblem tasarimlar1 birbirinde ayirt et-
mekte zorlanmaktadir. Grafik tasarimcilar arasinda bu sorun olmamakta ama toplu-
mumuzun genelinde bu konunu sikintisi ¢ekilmektedir. Amblem sekil olan kisindir,
Logo tybe ise Font olan kisimdir. Amblem ve logo tybe birlesmesiyle ortaya Logo

cikar.

Amblem

a/ C e//X' Logo Type

w arcelik Logo

Arcelik demek

yenilik demek Slogan

Tablo: 3 Argelik amblem logo tablosu

Boliim 4 . ABMLEM -LOGO GELISIM SURECI
4.1 Siirec

Amblem-logo tasarlarken {izerinde ¢ok¢a diisiiniilerek ortaya sade,basimi ko-
lay, insanlar iizerinde etkisi olan, Renk uyumu konusunda kusursuz bir sanatsal gra-
fik iiriinii ortaya koymak gereklidir. Bu siiregte ¢esitli alternatif eskiz caligmalar
yapilmakta, bu ¢alismalarin neticesinde bir amblem-logo ortaya ¢ikmaktadir. Grafik
calismalarin ilk yillarinda amblem-logo tasarlamak gorsel yetenegi ve renk bilgisi
olan grafik sanatcilarin uzun ¢alismalar1 sonucu ortaya ¢ikmaktadir. Ornegin bir logo
tasarlarken ¢esitli renk alternatif yapabilmek i¢in ayn1 amblemin ¢okga 6rnegini ¢iz-

mek gerekli idi. Bu da grafik sanatgis1 i¢in uzun bir tasarlama siireci idi.
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Bilgisayarin tasarimcilar tarafindan kullanilmaya baslanilmasindan sonra
amblem logo tasarimlarinda da gelismeler gormekteyiz. Cesitli masaiistii vektorel
tasarim programlarinin atkisi ile grafik sanat¢isi tasarimini daha kisa siirede olustur-

mus ve renk alternatiflerini daha kisa siirede elde etmis olur.

4.1.1 Yap1 Kredi Bankasinin amblem tasarim gelisim siireci.

1944 yilinda, Tirkiye’nin ilk ulusal ¢apli 6zel bankasi olarak kurulan Yap1
Kredi, 6zgiin bankacilik yaklasimi ve teknoloji alanindaki liderligi sayesinde sektor-

de birgok ilke imza atmistir.

Resim75: Yap1 Kredi Bankasimin ilk Amblemi (1944)

Resim76: Yapi1 Kredi Bankasinin 2. Amblemi
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fa

Resim77: Yap1 Kredi Bankasi’nin 3. Amblemi

4

Resim78: Yap1 Kredi Bankasinin 4. Amblemi

YAPIY KREDi

Resim79: Yapi Kredi Bankasinin 5. Amblemi

YapiKredi

Resim80: Yapi Kredi Bankasimin son dénemde kullandigi Amblem’i
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4.1.2 . Arcelik Firmasinin Amblem-Logo Tasarimi Gelisim Siireci

Bugiin tilkemizin en biiyiik 6zel sanayi sirketi olan Arcelik'i 1955 yilinda
kurdu. Argelik'i bir¢ok sanayi kurulusu izledi. 1963 yilinda Tiirkiye'nin ilk holdingi
olan Ko¢ Holding'i kurdu.

Resim81: Arcelik Firmasini ilk amblemi

Resim82: Arcelik Firmasinin kullandig1 amblemlerden 2

74



ARCELIK

Resim 83: Argelik Firmasini kullandigi amblemlerden 3.

Resim 84: Argelik Firmasini kullandigi amblemlerden 4

e ARCELIK

Resim 85: Argelik Firmasini kullandigi amblemlerden 5
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ARCELIK
SRR

Resim 86: Argelik Firmasini kullandigi amblemlerden 6

w orcel;

Resim87: Argelik Firmasini giiniimiizde kullandigi amblemi
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4.1.3 Eczacibas1 Firmasimin amblem — Logo tasarimm gelisim siireci

ECZACIBAS|
v/ \V
\ = 4

Resim88: Eczacibagi Firmasmin amblem — Logo tasarimi

IIEczacibast

Resim89: Eczacibasi Firmasmin amblem — Logo tasarimi 2

-
(= Eczacibasi

Resim90: Eczacibag1 Firmasinin giiniimiizde kullandigi amblem — Logo tasarimi 3(Akin,
2006 :80)
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4.2 Kurumsal Kimlik

Kimlik; herhangi bir nesneyi belirlemeye yarayan, onu tlirdeslerinden ayiran
Ozellikler’in biitiiniidiir. Eger bir kimliginiz yoksa, siz de tiiketici goziinde yoksunuz
demektir. Bir kurumun kendisini temsil etme bigimlerinin biitlinti, o kurumun kimligini
olusturur. Kurumun kendisini temsil ederken nasil algilanacagina yon veren
aktivitelerin biitiinii ise kurumsal kimlik siireci olarak tanimlanmaktadir. Kurumsal
kimligin disa yanstyan yiizii dncelikle amblem, logo, kartvizit, mektup kagidi vb.
unsurlardir. En basta bir kurumsal kimlige sahip olabilmek i¢in, 6ncelikle kurum olmak
gereklidir. (Okay, 2000: 39 )

Eger bir kurulusu yoneten, yoneticiler degil de birtakim ilkeler ise ya da baska bir
ifadeyle bir kurulusta zaman i¢inde yoneticiler degisse de ilkeler degismiyorsa (tabi
once ilkeler varsa ) bir isletmenin onu digerlerinden ayiran bazi nitelikleri, tarzi,
standartlar1 varsa o kurulus bir kurumdur.(Hiirel, 1998: 105)

Kurumlarda yoneticilerin basarisi; var olan ilkeleri uygulayabilmesiyle, gerektiginde
yeni ilkeler getirebilmesi ve ¢agdisi kalanlar1 degistirebilmesiyle dl¢iiliir isletmenin
giiclii bir kurum kimligine sahip olabilmesi i¢in, yoneticinin bunlar1 dikkate almasi
gereklidir. Buna bagl olarak kurumsal kimlige sahip olmanin kuruma sagladigi bazi
avantajlar vardir. Bunlar arasinda; kurulusun taninmasi saglanir ve onu benzerlerinden
ayirmak kolaylasir.Bu 6zellikle, hedef kitlede giiven duygusu olusmasina yardimci
olur. Kurulusla bir sekilde iligkisi olan herkes, neyle karsilasacagini, kimle is
yapacagini tahmin edebilir. Coca Cola’nin bu kadar tutulmasi; diinyanin en tatl
icecegi olusundan degildir. Bunun nedeni herkesin diinyanin neresinde olursa olsun,
Coca Cola’nin logosunu gordiigiinde neyle karsilasacagini, ne igecegini bilmesiyle
ilgilidir. Ciinkii bilinmeyen hersey maceray1 ve riski de beraberinde getirir. Ancak
insanlar 6zellikle bilmedikleri, gérmedikleri ve tatmadiklari bir sey s6z konusu
oldugunda riske atilmay1 pek sevmezler. (Hiirel, 1998 : 106-107)

Genellikle kurumlarin ya da sirketlerin birlesmelerinde, ayrigsmalarinda, yeni-
den yapilanmalarinda ve diger stratejik yapi ve idari degisimler sonrasinda kurum
kimliginin yenilenmesi gerekebilir. Ancak bu degisimi gergeklestirirken logonun
olabildigince sade olmasi, temsil ettigi kurumuna ¢ok uygun olmasi ve bir dereceye
kadar da ayrintili olmasi1 gerekir. Ciinkii, bilinmeyen kiiciik bir isletme potansiyel
hedef kitlesi tarafindan taninabilmek, rakipleri karsisinda direnebilmek ve hedef kit-

lesi tarafindan hatirlanabilmek i¢in giiglii bir logo istemektedir. Ayrica hedef kitle
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karsilagtig1 markalar arasinda da bildigi tanidig1 markalari tercih etmekte; bilmedigi
markalar tercih etmemektedir. Dolayisiyla kurum /markay1 temsil eden logonun
yiiksek bilinirlikte olmasi, hedef kitlenin satin alma tercihini o kurumdan yana
kullanmasina ve diger markalarin logolart ile ifade edilen kurumu karistirmamasina
katki saglamaktadir. Bunu uzun vadede koruyabilmek iginse biiylik ve 6nemli
isletmelerin zamanlariin ve biit¢elerinin 6nemli bir boliimiinii buraya yatirdiklar
goriilmiistiir. Ornegin Amerika’daki Taco Bell sirketi (ki Meksika usulii bir fastfood
sirketidir ve Diinyada 300’{in iizerinde bayisi vardir) rekabet ortaminda bir adim 6ne
geemek, genis bir kitleye logo ve kurum isaretlerini gostermek igin 20’den fazla
siirekli yayin yapan kanallarda reklam vermekte ve bu sekilde yiiksek bir bilinirlik
orani yaratmaya ¢alismaktadir. (Henderson ve Cote, 1998: 14-17 ) Kurumsal kimlik
bir kurumun ya da bir firmanin disa agilan ytizii, penceresidir. Kurumun kendi
karakterini, kimligini digariya dogru bir sekilde yansitabilecek nitelikte kurumsal
kimlik tasarimi yapabilmesi gergekten karmasik, zor, yaraticilik ve uzmanlik isteyen
bir konudur. Bu nedenle kurum kimligi programlarinin ana amaglar arasinda yer
alan gorsel bir iletisim biitiinliigii saglayabilmek i¢in; bu tasarimin profesyonel

kisilerce yapilmasi gerekmektedir.(Okay, 2000:40)

4.2.1 Kurum Kimliginin Ortaya Cikis1 Ve Kavramsal Cercevesi

Kurum kimligi ile en ¢ok karistirilan kavram kurum imajidir. Bu iki kavram
birbirinden farkli olup, etkilesim igerisindedir. Biri kurumun fiziksel agidan nasil
tanindigi; digeri ise kurumsal olarak nasil kavrandigi ile ilgilidir.(Peltekoglu,
2001:374)

Bir isletmenin adinin yazilis bigiminden, sirkete ait her arag ve geregte hakim
olanrenge kadar, genis bir alan1 kapsayan kurumsal goriintii kurum imajin1 yiikseltir.
Ozellikle basil araclar, kurulusla hedef kitlesi arasinda etkili bir iletisim
gerceklestirmek adina 6nemli bir yere sahiptir. Bu nedenle, kurumsal goriintliniin
olusturulmasi ve biitiinliigiin korunmasi i¢in basilt araglar birer araci olarak
diistiniilmelidir. Biiyiik 6lcekli isletmelerde basimdan sorumlu birimler olabilir; an-
cak biitiinliigiin korunabilmesi i¢in halkla iligkiler biriminin goriisii mutlaka alinma-
lidir ve kiiciik isletmelerde basim isleri tamamen halkla iligkiler sorumlusunun
denetiminebirakilmalidir. (Okay, 2002: 37)

Pek ¢ok kurulusun kurumsal goriintiisii 6ylesine gii¢liidiir ki, iiriin ve reklam-

lart hemen fark edilir. Bu; bir logo, bir renk, degisik bir yazi stiliyle veya tiim bu
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faktorlerin birlesmesiyle elde edilmis olabilir. Kurumsal biitiinliik antetli kagittan ,
tasima aracinin iizerindeki yazi , renk ya da ambleme kadar genis bir yelpazeyi iger-
mektedir. Ozellikle bir kurulus; sirket raporu, kurulus gazetesi, referans kitabi, kata-
log gibi ¢ok sayida yayina sahipse, basili araglarda biitiinliige dikkat etmenin 6nemi
daha da artar. Tiim bu yaymlarin aralarindaki iliskiyi vurgulayacak bir goriintiiye
sahip olmasi kurumsal goriintiide biitiinligii olusturabilmek agisindan 6nem tasir.
Kurum kimligi kavramu, kisilerin digerlerine kim olduklarini bildirmek ve onlar iir-
kiitmek isteyen bir anlayigla ortaya ¢ikmistir. Gemilerinin yelkenleri tizerinde tirkii-
tiicti kuslarin resimlerini tagiyan vikingler, savasta ordularini kalkanlarinin tizerin-
deki haglar ve kartalllar’la yoneten krallar, kullandiklar1 simgelerle bir yandan yan-
daglar1 tarafindan taninirken, diger taraftan da karsi tarafa mesaj gondermekte-
dir.Tarihin baslangicindan beri belirleyici olan kurum kimligi; gemilere, yolcu va-
gonlarina, giderek demiryollarina, otobiislere ve hava yollarina kisacast her tiirlii
ulagim aracina uygulanmistir. Birbirine uyumlu renk, bi¢im ve isimlerin birlesimin-
den olusturulmasi gereken, ayirt edici kurum kimligini olusturmanin bugiin ayr1 bir
meslek haline gelmesinin belki de en 6nemli nedenlerinden birisi, basarili bir kurum-
sal goriintliniin kurulusun hatirlanmasi agisindan oynadig: roldiir. Reklamcilikta ha-
tirda kaliciligi saglamasi agisindan onemli bir faktor olan tekrarin, halkla iligkilerde
baska bir bi¢imi olan kurum kimligi; taninmaya sagladig: katki ve ayirt edilebilirligi

kolaylastirmast agisindan 6zellikle dnemlidir.(Peltekoglu, 2001: 375)

4.2.2 Gérsel Kimligin Kurum Kimligin Icindeki Yeri

Kurum kimligi i¢inde sayilan gorsel kimligin dort tane amaci vardir: Bunlar-
dan birincisi, konumlandirmaya ve isme bir kisilik katarak markaya hayat vermektir
.ikincisi; markanin kabuliinii ve animsanmasini yayginlastirmaktir. Ugiincii amag ise
Markanin rekabet igerisinde farklilasmasina yardim etmektir. Dordiincii amag da
farkli marka unsurlarini ayn1 goriis ve duygu icerisinde birbirine baglamaktir.(Perry
ve Wisnom, 2003: 79)Aslinda gorsel kimlik bir logodan daha fazlasini ifade etmek-
tedir. Clinkii gorsel kimlik renklerin, sekillerin ve baski bigimleri gibi goérsel ipugla-
rinin biitiinlesmesinden olusmaktadir. ( Perry ve Wisnom , 2003 : 79 ) Gorsel kimlik-
te imza denilen sey ise; logo, amblem ve sloganin birlesiminden olusur. Sirketlerin
bu {i¢ unsurun hepsini kullandigi séylenememektedir. Ancak hemen hepsi kurumun
kimligini direkt veren ve bakildig1 anda ““ bu isaret su kuruma aittir”” dedirtebilen

amblemini ya da logosunu kullanmaktadir. Ornegin Yahoo, Coca-Cola farkl1 ve
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tescilli olabilmek i¢in yalnizca yazi karakterlerine dayanan

¢oziimler tiretmiglerdir.(Perry ve Wisnom, 2003: 80)

Gorsel iletisim sistemini olusturan temel elemanlar sunlardir:

- Kurum Adi,

- Ana Birim - Alt Birim _simleri ,

- Semboller (Amblem, Logo, Logotype ) ,

- Temel Harf Karakterleri,

- Renkler

Yukarida belirtilen 6geler, kurumun gorsel iletisim biitiinliiglinii saglamasi acisindan
onem tasimaktadir. Bu nedenle de bir kurumun bu unsurlarinda sik sik degisiklik
yapmasi hedef kitlede bir giivensizlige yol agmasi nedeniyle pek tercih edilmemek-
tedir.

Gorsel kimligin belli basli uygulama alanlart sunlardir:

- Antetli Kagit, Kartvizit, Zarf , Dosya, Tebrik Kartlar, Davetiye

- Uriinler, Uriin Ambalajlar1, Posetler

- Bina, Ofis, Santiye Gibi iginde Yer Alinan Cevre

- Tabelalar, Yonlendirme Elemanlari

- Sergiler, Fuarlar, Standlar

- Ilan , Basin Biilteni

- Fatura, Irsaliye, Tahsilat ve Tediye Makbuzlar

- Personel Takip Formlari, Basar1 Belgesi, Sertifika, Personel Kimlik

Kartlar

- Kurumsal Yaynlar, Kitapgiklar, Dergiler, Faaliyet ve Finans

Raporlari

- Brosiir, Katolog, Reklam

- Bayrak, Flama, Cikartma, Ajanda, Bloknot, Takvim gibi

Promosyon Malzemesi, Web Sitesi, Ara¢ Uzeri Yaz1 Ve Grafikler (Oztiirk, 2006, 1-
17)
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4.2.3 Amblem-Logo’nun Kurumsal Kimlikte Kullanila Ornegi Kizilay

TURKIYEKIZILAYDERNEGI

KURUMSAL KIMLIK KILAVUZU

Resim91: Kurumsal Kimlik ¢alismasinda Amblem — Logonun kullanimi

82



Teme! likeler

Amblem/Logotayp

Fonk Stardantian

Arvtriemiogotapen egth reh soevieise
0503 reni coderion saddao Omacs bel iy
glede

Faad sitenvie
| PANTONE £keva rone i backioeda

M das sl i terk shterms

3 BGE Buan ek thitems

& HEXDECAL Wb ronk ss1ems

2 TNV Trkoroans bgort reni basia) do basdan

5 FAL Moty yidederda renk sty
ofset Danikd ardha ku Ranin rei s

PANTOMNE: 485

TRKROML 100 M + 100 Y + 10K
RGB: 192 %
HEXIDECIMAL CC3333

RAL 3020

Resim92: Kurumsal Kimlik ¢aligmasinda Amblem — Logonun Renk Standartlart
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Teme! llkeler

Amblem/Logotayp Styeh / Beynz Uygulama
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Resim93: Kurumsal Kimlik ¢alismasinda Amblem — Logonun Siyah Beyaz Uygulamasi
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Resim94: Kurumsal Kimlik ¢alismasinda Amblem — Logonun dogru kullanim standartlar

85



Temel Hkeler
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Resim95: Kurumsal Kimlik ¢alismasinda Amblem — Logonun yanlis kullanim 6rnekleri
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Temel likeler
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Resim96: Kurumsal Kimlik ¢alismasinda Amblem — Logonun Yazima Fontlari
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Resim97: Kurumsal Kimlik ¢aligmasinda Amblem — Logonun Antetli Kagit’ta Kullanimi
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Resim98: Kurumsal Kimlik ¢aligmasinda Amblem — Logonun Kartvizit’te Kullanimi
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Resim99: Kurumsal Kimlik ¢aligmasinda Amblem — Logonun Uyelik Kartlarinda Kullanimi
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Resim100: Kurumsal Kimlik ¢alismasinda Amblem — Logonun Antetli Kagit Kullanimi
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Resim101: Kurumsal Kimlik ¢aligmasinda Amblem — Logonun Diplomat Zarf Kullanimi
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Resim102: Kurumsal Kimlik galismasinda Amblem — Logonun Zarf Kullanimi
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Resim103 : Kurumsal Kimlik ¢alismasinda Amblem — Logonun Tabela’da Kullanimi
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Resim104: Kurumsal Kimlik ¢alismasinda Amblem — Logonun Tabela’da Kullanimi
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TURKIYEKIZILAYDERNEGi

Resim105: Kurumsal Kimlik ¢aligmasinda Amblem — Logonun Bayrak Flama Kullanimi
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Resim106: Kurumsal Kimlik ¢alismasinda Amblem — Logonun E-Posta Kullanimi
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Resim107: Kurumsal Kimlik ¢aligmasinda Amblem — Logonun Kiyafetlerde Kullanimi
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Eullarim lkeler
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Resim108: Kurumsal Kimlik ¢aligmasinda Amblem — Logonun Koli Etiketinde Kullanimi
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Resim109: Kurumsal Kimlik ¢aligmasinda Amblem — Logonun Madalya’da Kullanimi
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Resim110: Kurumsal Kimlik ¢aligmasinda Amblem — Logonun Araglarda Kullanim1
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Resim101: Kurumsal Kimlik ¢aligmasinda Amblem — Logonun Araglarda Kullanimi 2
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4.3 Logolar Ve Logo Degisimine Gitme Nedenleri

Logo; iki ya da daha fazla tipografik karakterin s6zciik halinde okunacak bi-
¢imde biraraya gelmesiyle olusturulan bir tiriin, kurulus ya da hizmeti tanitan marka
ya da amblem Ozelligi tasiyan simgelerdir.Kisaca, bir markanin isim olarak dizayn
edilmighalidir. (www.grafiturk.com)

Bir markanin en 6nemli dgesi logosudur. Logo, markanin imzasi olarak gorii-
lir. Logo sirketin perspektifinin, kurumsal kimliginin ve modernizmin harmanlandigi
bir yapida olmalidir. Yine de her ¢aga uygun olabilecek bir logo bir seferde tasarla-
namayacagindan sirketler degisen kosullar karsisinda logolarini yenileme yoluna
gitmektedirler. Bununla beraber, isletmeler daha ¢ok miizige, sanata, filmlere, top-
lumsal aktivitelere uygulanan tiim cephe markalama yaklasimi kullanarak, logoyu
dokundugu herseyin ilgi odag1 haline getirmektedir. (Naomi, 2002 : 51)

Markay1 ilk ele veren 6ge olmanin 6tesinde, pazarlama uzmanlar1 logonun
muhakkak markanin 6ziinii olusturan degerleri bir bakista yansitmasi geregi iizerinde
durmaktadirlar. Ciinkii logo g6z acip kapayincaya kadar, tiiketiciye markanin mesa-
jini iletmekle yiikiimlii olmaktadir. Ornegin Nike’in isareti, Swatch’daki isvigre bay-
rag1 ya da Virgin’in bir ressamin imzasin1 animsatan logosu. Bunlarin higbiri ¢ok
giizel, yeni, orijinal, esi benzeri goriillmemis logolar degillerdir. Ancak bu markalarin
ve logolarin en 6nemli 6zellikleri, uzun yillar boyunca tiiketicilerin belleklerine tutar-
11 bir sekilde kazinmig olmalaridir. Ayrica bu semboller, markalarin degerlerini yan-
sitmak konusunda da uzun yillardan bu yana iyi bir smav vermislerdir. Ornegin
Nike’in amblemi her nasil insanda kendine giiven, dayatma, ¢ok ¢abuk pes etmeme,
performans duygusu yaratiyorsa; logo da bu kavramlara adeta eslik etmektedir. Kisa-
casl, logo taktiksel bir karar degil; tam tersine marka stratejisinin bir parcasi olmali-
dir. (Vardar,2004: 23)

Bugiin bazi isletmeler alisila gelmis logolart ya da simgelerinden kaynakla-
nan yanlisg anlasilmay1 azaltmak i¢in bu alana yonelik olarak milyonlarini yatirmak-
tadirlar. Ayrica burada isletmelerin yeni logosunu zamana bolerek hedef kitlesine
tanittmini yapabilmek ; tanitim esnasinda hedef kitlelerinin zihnine logoyu yerlestir-
mek; daha da genis bir alanin bunu benimsemesini saglamak veya yonetimin yeni bir

ada sahipolmay1 istemesi gibi farkli amaglar1 vardir. Mesela koklii bir gegmisi olan
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General Elektrik gibi bir gii¢; alisilmis logolarinda kii¢iik bir degisiklik yapa-
rak ve miisteri kitlesinin kiigiik bir boliimiine bu farkliligi hissettirerek, basarisini
genisletmek istemistir. (Mandell, 1998: 68)

Ulkemizde reklam ajanslar ya da tasarim ofisleri logo tasarimi konusunda
hizmet verse de Tiirkiye’deki biiyiik 6lgekli firmalar genellikle yurt disindaki uzman-
larla ¢alismay1 tercih etmektedir. Ancak Grafikerler Meslek Kurulusu (GKM) evren-
sel marka olabilmek i¢in sirketlerin logo tasarimini yurtdisina yaptirdigini buna kar-
silik bu tasarimlarin yerel piyasalarda basar1 oraninin diigmesine neden oldugunu
vurgulamaktadir. Ayrica yurt dis1 tasarimlari i¢in 6denen rakamlarin Tiirkiye’dekinin
cok iistiinde oldugu da bilinmektedir

Yeni tasarimlar logonun basilabilecegi alanlar (kartvizit, zarf, kagit, ambalaj,
tisort ya da sapka gibi) da kapsar. Bu sekilde de markanin algilanis1 kolaylagsmakta-
dir. Dolayisiyla da markanin logosuna yazisma kagitlarindan sirket araglarina kadar
aym Olglilerde sadik kalinildigi silirece markanin basaris1 desteklenmis olacak-
tir.(www.grafiturk.com)

Bir logoyu tasarlarken dikkat edilmesi gereken birkag 6zelligi su sekilde sira-
layabiliriz:Akilda kalicilik, kolay uygulanabilirlik, farkli durus, uzun yillar kullanila-
bilmesi,degisime ayak uydurabilmesi vs... Ornegin Coca Cola yillardir ayn1 logoyu
elbette bu kistaslara uydugu i¢in kullanabilmektedir. Ancak, boyle basarili bir logoyu

tasarlayabilmek de ¢ok kolay bir durum degildir.(www.grafiturk.com). Bununla be-

raber Pamela W. Henderson meydana gelen degisimlere karsi isletmelerin gosterdik-
leri uyumu; onlarin logolarini degistirmesine veya yersiz sebepler gostererek yenisini
eskisinin yerine koyarak isletme icerisinde goze carpan bilyiik bir degisiklik yapmak
istemelerine baglamaktadir. ( Mandell, 1998 : 68 )

Son zamanlarda ¢aga adapte olabilmek i¢in kurumlarin logolarini degistirdigi
goriilmektedir. Buna en yakin 6rnek Argelik’tir. 1955 yilindan bu yana Argelik, son
logosuyla sekizinci kez degisimden yana oldugunu gosteren bir marka olmustur.
Dogan Grubu, YKM, Profilo, Vitra, Artema, Efes Pilsen, Petrol Ofisi, Oyak, BP,
Hilton, Show Tv ve Kanal 7 gibi bir¢ok kurulus da yine logolarini yenileyenler
arasindadir. Bununla beraber kurumlarin kimlik degisimlerinin de logolara etki ettigi
ortaya ¢ikmistir. Ornegin Garanti Bankasinin Osmanli Bankasi ile birleserek gittigi

kurumsal revizyon, logosunun da degismesiyle biitiinliik kazanmistir. Ancak Garanti
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Bankas1 bu logo degisimini Istanbul Kiiltiir Sanat Vakfi’na sponsorluk yaptig1 done-
me getirerek hedef kitle goziinde logo degisimi gibi kabul goriilmesi zor olan bir seyi

benimsetmeyi basarmstir (Oztiirk, 2006, 1- 17)

4.3.1 Yeni Logo Ve Subeler

Logo degisikligine paralel olarak subeler de yenilenmistir. Bu yenilenme ha-
reketinin sadece logo degisikligi ile smirli kalmayacagi gortilmiistiir. Clinkii yeni
sube tasarimi miisteri kabullinii 6n planda tutan, agik sisteme dayali bir tasarimdir.
Yeni tasarimlar klasik kargo sirketlerinden ¢ok farklidir. Yiiriiyen sistem yardimiyla,
kargolar hemen sube’nin arkasina alinmakta ve miisteri adeta bir havayolu acente-
sinde gibi miisteri temsilcisini gorebilmektedir. 2004 yil1 sonuna kadar 150 subenin
yenilenmesi ve tiim sube tasarimlarinin iki buguk yilda degismesi planlanmistir. Bu
durum, logo tasarimimin sadece sekilde kalmayip, hizmetin sunulus kalitesine nasil

yansidiginmi gostermektedir.(Vardar, 2004: 23)
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SONUC VE ONERILER

Bu arastirma da Tiirkiye’de amblem-logo’nun ilk Tiirk uygarliklarindan gii-

niimiize kadar amblem-logo sanatinin geldigi son noktasi incelenmistir.

Giliniimiizde grafik tasarim giiclii bir endiistri haline gelirken, “kendi isini
kendin yap” diyen diyen dijital ¢ag, 6zgiir sanatla teknolojiyi bir araya getiren tasa-
rim yaklagimini da beraberinde getirmis ve bilgisayar destekli grafik tasarimi hem
profosyonel ajanslarda hem de egitim alaninda yaygin bir bigimde kullanima girmis-

tir.

Yaratic1 bir ¢alisma siirecinde grafik tasarimei i¢in firga, pistole, letraset set-
leri , air brush ve boyalar vazge¢ilmez araglardi. Diiz ve radyal degradelerde, pek
cok desen, tram kominosyanlar1 uzun ugraslar sonucunda filmler filmlerin {stiine
cekile cekile oturtulurdu. Yorucu bir ¢alismayla ortaya ¢ikan tasarimin basili hale
gelebilmesi igin renk ayrimi gerektirir ve tasarimci iginin basila bilmesi igin kendisi-

ni repro atolyesinin ¢alisanlarinin yeteneklerine teslim etmek zorunda kalmaktadir.

Masaiistli yayincilik tasarim programlariin destegi ile kolaylikla yapamadigi
pek ¢ok seyi yapma imkani sundu. Bir tasarime i¢in sadece zihinde kurulabilecegi
goriintiileri karsisinda somut olarak goriip canli denemeler yapabilmesi, giizel bir
degisimdi. Clinkii en kiiglik bir amblem tasarimin bile renk alternatiflerini yapabil-
mek en kiiciik baski halini gorebilmek gercekten tasarimer i¢in kolaylik ve zamandan

tasarruf sagladi. Miisteri i¢inde hizl1 bir calisma ortaya ¢ikmis oldu.

Arastirmada edinilen bulgulara gore belirlenen kriterler ¢ercevesinde konuyla
ilgili veriler toplanarak bir sonuca varilmaya calisilmigtir. Bu baglamda vektorel
programlarin logo ¢alismasini olustururken sagladigi avantajlar goz 6niinde bulundu-
rularak cesitli veriler elde edinilmistir. Vektor tabanli ve piksel tabanli programlarin
karsilastirilmasi yapilmistir. Amblem ve logo hakkinda detayli bilgi
verilmis ve olusturma siireci uygulamali bir sekilde asama asama anlatilarak bulgular

elde edilmistir. Bu bulgularin 15181inda sonuca gidilerek ¢esitli 6neriler sunulmustur.
* Ozgiin ve dikkat gekici bir goriiniime sahip olmalidir.

* Miimkiin oldugunca sade, kolay anlasilir, hatirlanmasi kolay, baska amblem ve

logolarla karisikliga meydan vermeyecek sekilde tasarlanmig olmalidir.
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* Az sayida renkten olugmalidir.

* Her gesit bask1 ve kesim teknigiyle sorunsuz kullanilabilir olmalidir.

* Okunakl1 olmal1 ve tiiketicinin algilamasinda kargasaya yol agmamalidir.
* Kurumu c¢agristirmalidir.

Amblem veya logo haline getirilen marka, soyut bir isim olmaktan ¢ikar, so-

mut bir hale gelir.

* Yazi ve ¢izimin uyumu ¢ok dnemlidir. Ozellikle yazi, logonun iginde yazilmis gibi

degil, yapilmis gibi durmalidir. Ornek: Vakko ve Arcelik

* Renklerin degismez ve dayanikli olmasi gerekir. Bu nedenle logoda degrade -

rengin koyu tondan agik tona dogru degismesi- kullanilmamalidir.

* Cok kiigiik dl¢iilerde ayrintilar kaybolmamali, ¢ok biiyiik 6l¢iilerde daginik  go-

rinmemelidir.

* Tiim iletisim araglarinda kullanilacak esneklige sahip olmalidir. Kagit, faks, inter-

net, araglar1 gibi.
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